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说明、目录、图表目录

    香熏精油是指由花、叶、 水果皮、树皮等所抽出的一种挥发性油，称它为精油。它有植物

特有的芳香及药理上的效果。香疗精油约有200种之多，有单一不含香料，也有混合和香料而

成。

    香薰精油是从具有香味的植物中，萃取出的植物精华，也就是常说的植物荷尔蒙。近代欧

洲发展出的香薰疗法是利用香薰精油呵护身心的方法。萃取植物之精华的香薰精油不仅具有

特殊的香味，而且具有神奇的药效。通过沐浴、按摩等方式可以平衡及舒缓身体和精神。

    香薰精油具有完全的挥发性，能完全溶于酒精和油。对皮肤有很好的渗透性，易于被皮肤

吸收。对人体产生间接性的促进、提升，改善人体本身正向功能的加强。

香薰美容，是一种古老的治疗方法，从古埃及艳后用玫瑰铺满寝宫、我国唐代杨贵妃用鲜花

浸泡沐浴

    今天的香薰美容，与古代有着本质的区别。历史上的&ldquo;香薰&rdquo;注重形态以及嗅觉

，使用材料是植物本身，今天的&ldquo;香薰美容&rdquo;，使用的是植物中提炼出来的精油，

并增加了美化体肤，治疗心疾，强身健体的功效。而其中的原野香薰则是香薰中的最高境界

，附之以听、触、嗅、视、味、情的六感疗法，让你听着轻柔悠扬如天籁的香薰美容音乐，

在柔和的香薰灯光下，在飘逸着沁人心脾的原野芳香环境中，接受专业美容师的按摩护理，

最终使你的容颜明媚动人，全身肌肤细腻紧实，令你心迷神醉，尽情享受原野的滋养，释放

身心的疲惫和压力。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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