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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国导航电子地图行业分析与投资前景研究调查报告》共十

二章。首先介绍了导航电子地图相关概述、中国导航电子地 图市场运行环境等，接着分析了

中国导航电子地图市场发展的现状，然后介绍了中国导航电子地图重点区域市场运行形势。

随后，报告对中国导航电子地图重点企业 经营状况分析，最后分析了中国导航电子地图行业

发展趋势与投资预测。您若想对导航电子地图产业有个系统的了解或者想投资导航电子地图

行业，本报告是您不可 或缺的重要工具。

 

    从全球角度看，西欧、北美、日本三个地区的导航电子地图行业起步比较早，历经十几年

发展，市场正逐步成熟。按照收入排名，目前世界前三的导航电子地图生产企业为NAVTEQ

、Tele Atlas和Zenrin，其中NAVTEQ、Tele Atlas主要市场在欧美，Zenrin主要市场在日本。

    导航电子地图行业自然垄断形成的原因主要有三个方面：一是地图数据库建设周期长，投

入资金大，而且需要大量依赖地图制作企业长期发展积累起来的KNOW-HOW技术，这一特

点使先发企业具有明显的优势；二是导航电子地图产品属于信息产品范畴，具有信息产品所

具有的边际成本很低的特点，因此，如果产品的质量和规模相近，生产技术相近，年销售十

万张和年销售十张的总成本几乎一样。这一特点决定了如果有一家企业的市场份额大于50%

时，其他企业几乎很难有赢利的能力；三是导航电子地图的主要客户如汽车制造厂商等的导

航系统设计周期很长、认证复杂，更换电子地图供应商比较困难，先入的地图供应商有较为

明显的优势。
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