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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国钟表市场深度调研与投资前景研究报告》共十五章。介

绍了钟表行业相关概述、中国钟表产业运行环境、分析了中国钟表行业的现状、中国钟表行

业竞争格局、对中国钟表行业做了重点企业经营状况分析及中国钟表产业发展前景与投资预

测。您若想对钟表产业有个系统的了解或者想投资钟表行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

    名表渠道竞争激烈，国内品牌突围艰难。我国钟表市 场不仅品牌定位和价格差异大，渠道

竞争也非常激烈。国外名表一般通过代理/经销商开设的名表连锁和专卖店进驻购物中心和高

端百货，中端品牌则通过百货专 柜、中端连锁店等渠道销售。渠道层级泾渭分明，不够强势

的品牌很难进入百货专柜渠道，高端百货和购物中心渠道更是遥不可及。  

     瑞士名表基本垄断了高端销售渠道，根据业内对全国102家重点购物中心的调研统计，平均

每个购物中心引进5-6个钟表品牌，其中72%为欧米茄、伯爵、万 国、宝玑等瑞士品牌，其次

为日本品牌，国内品牌占比仅3%。根据全国百家商场的销售统计数据，浪琴、欧米茄、劳力

士零售额排名前三，合计市场占有率高达 40%，其次为天梭（8%）、帝舵（6%）、雷达

（4%）等瑞士中端品牌，飞亚达、天王、罗西尼、依波四大国产品牌合计市场份额在10%左

右。  

    品牌是渠道开拓的基石，渠道是规模增长的关键，对于国内钟表企业来说，因品牌定位受

到海外品牌挤压，渠道突围也异常艰难。层次严明、高度集中的渠道体系进一步制约了国内

钟表品牌的成长，提升了瑞士品牌的市场集中度。 

  

第一部分 产业环境透视 

第一章 中国钟表行业发展综述 

第一节 钟表行业定义及分类 

一、行业概念及定义 

二、行业主要产品大类 

第二节 钟表行业统计标准 

一、钟表行业统计部门和统计口径 

二、钟表行业统计方法 

三、钟表行业数据种类 

第三节 钟表行业投资特性分析 



一、行业投资壁垒分析 

二、行业盈利模式分析 

三、行业盈利因素分析 

第四节 钟表行业产业链分析 

一、钟表行业上下游产业链简介 

二、钟表行业上游供应链分析 

1、钟表用金属原材料市场分析 

2、钟表用皮革料市场分析 

3、钟表用塑胶原料市场分析 

4、钟表用玻璃原料市场分析 

5、钟表用包装材料市场分析 

三、钟表行业下游消费需求分析 

1、居民消费能力分析 

2、居民消费结构分析 

3、居民消费倾向分析 

  

第二章 中国钟表行业市场环境分析 

第一节 行业政策环境分析 

一、行业监管机构简介 

二、行业相关政策标准 

三、行业发展规划分析 

第二节 行业经济环境分析 

一、国际宏观经济环境分析 

二、国内宏观经济环境分析 

三、行业宏观经济环境分析 

第三节 行业贸易环境分析 

一、行业贸易环境发展现状 

二、行业贸易环境发展趋势 

三、企业规避贸易风险的策略 

第四节 行业需求环境分析 

一、行业需求特征分析 

二、行业需求趋势分析 



  

第二部分 行业深度分析 

第三章 中国钟表行业运营状况分析 

第一节 中国钟表行业发展状况分析 

一、中国钟表行业发展总体概况 

二、中国钟表行业发展主要特点 

三、钟表行业经营情况分析 

1、钟表行业经营效益分析 

2、钟表行业盈利能力分析 

3、钟表行业运营能力分析 

4、钟表行业偿债能力分析 

5、钟表行业发展能力分析 

第二节 钟表行业经济指标分析 

一、主要经济效益影响因素 

二、钟表行业经济指标分析 

三、不同规模企业经济指标分析 

四、不同性质企业经济指标分析 

第三节 钟表行业供需平衡分析 

一、全国钟表行业供给情况分析 

1、全国钟表行业总产值分析 

2、全国钟表行业产成品分析 

二、各地区钟表行业供给情况分析 

1、总产值排名居前的10个地区分析 

2、产成品排名居前的10个地区分析 

三、全国钟表行业需求情况分析 

1、全国钟表行业销售产值分析 

2、全国钟表行业销售收入分析 

四、各地区钟表行业需求情况分析 

1、销售产值排名居前的10个地区分析 

2、销售收入排名居前的10个地区分析 

五、全国钟表行业产销率分析 

  



第四章 我国钟表行业整体运行指标分析 

第一节 2013-2014年中国钟表行业总体规模分析 

一、企业数量结构分析 

二、人员规模状况分析 

三、行业资产规模分析 

四、行业市场规模分析 

第二节 2013-2014年中国钟表行业产销情况分析 

一、我国钟表行业工业总产值 

二、我国钟表行业工业销售产值 

三、我国钟表行业产销率 

第三节 2013-2014年中国钟表行业财务指标总体分析 

一、行业盈利能力分析 

1、我国钟表行业销售利润率 

2、我国钟表行业成本费用利润率 

3、我国钟表行业亏损面 

二、行业偿债能力分析 

1、我国钟表行业资产负债比率 

2、我国钟表行业利息保障倍数 

三、行业营运能力分析 

1、我国钟表行业应收帐款周转率 

2、我国钟表行业总资产周转率 

3、我国钟表行业流动资产周转率 

四、行业发展能力分析 

1、我国钟表行业总资产增长率 

2、我国钟表行业利润总额增长率 

3、我国钟表行业主营业务收入增长率 

4、我国钟表行业资本保值增值率 

  

第五章 中国钟表行业进出口市场分析 

第一节 钟表行业进出口状况综述 

第二节 钟表行业进出口市场分析 

一、钟表行业出口分析 



1、行业出口整体情况 

2、行业出口产品结构 

二、钟表行业进口分析 

1、行业进口整体情况 

2、行业进口产品结构 

第三节 钟表行业进出口前景分析 

一、钟表行业出口前景分析 

二、钟表行业进口前景分析 

  

第三部分 市场全景调研 

第六章 钟表行业产业结构分析 

第一节 钟表产业结构分析 

一、市场细分充分程度分析 

二、各细分市场领先企业排名 

三、各细分市场占总市场的结构比例 

四、领先企业的结构分析（所有制结构） 

第二节 产业价值链条的结构及整体竞争优势分析 

一、产业价值链条的构成 

二、产业链条的竞争优势与劣势分析 

第三节 产业结构发展预测 

一、产业结构调整指导政策分析 

二、产业结构调整中消费者需求的引导因素 

三、中国钟表行业参与国际竞争的战略市场定位 

四、产业结构调整方向分析 

  

第七章 中国钟表行业产品市场分析 

第一节 行业产品结构特征 

一、行业产品结构特征分析 

二、行业产品市场发展概况 

第二节 行业主要产品市场分析 

一、钟产品市场分析 

1、座钟市场分析 



2、挂钟市场分析 

3、建筑钟市场分析 

4、数显时钟市场分析 

二、表产品市场分析 

1、机械表市场分析 

2、石英表市场分析 

3、电波表市场分析 

三、定时器产品市场分析 

四、时间记录装置市场分析 

第三节 行业主要零部件市场分析 

一、钟表机芯市场分析 

二、钟表用步进电机市场分析 

三、石英谐振器市场分析 

四、其他零部件市场分析 

第四节 行业主要产品新技术分析 

一、清洁生产技术分析 

二、非传统制造技术分析 

三、打磨抛光技术分析 

四、先进表面处理技术分析 

第五节 行业主要产品营销渠道与策略 

一、行业产品营销渠道设置情况 

二、行业产品营销渠道存在的问题 

三、行业产品营销渠道发展趋势与策略 

  

第四部分 竞争格局分析 

第八章 中国钟表行业重点区域市场分析 

第一节 行业总体区域结构特征分析 

一、行业区域结构总体特征 

二、行业区域集中度分析 

三、行业区域分布特点分析 

四、行业规模指标区域分布分析 

五、行业效益指标区域分布分析 



六、行业企业数的区域分布分析 

第二节 广东省钟表行业发展分析及预测 

一、广东省钟表行业在行业中的地位变化 

二、广东省钟表行业经济运行状况分析 

三、广东省钟表行业企业经营情况分析 

四、广东省钟表行业发展趋势预测 

第三节 福建省钟表行业发展分析及预测 

一、福建省钟表行业在行业中的地位变化 

二、福建省钟表行业经济运行状况分析 

三、福建省钟表行业企业经营情况分析 

四、福建省钟表行业发展趋势预测 

第四节 山东省钟表行业发展分析及预测 

一、山东省钟表行业在行业中的地位变化 

二、山东省钟表行业经济运行状况分析 

三、山东省钟表行业企业经营情况分析 

四、山东省钟表行业发展趋势预测 

第五节 浙江省钟表行业发展分析及预测 

一、浙江省钟表行业在行业中的地位变化 

二、浙江省钟表行业经济运行状况分析 

三、浙江省钟表行业企业经营情况分析 

四、浙江省钟表行业发展趋势预测 

  

第九章 中国钟表行业市场竞争分析 

第一节 瑞士钟表业发展分析 

一、瑞士钟表业的发展历程 

二、瑞士钟表业市场竞争分析 

三、瑞士钟表业对&ldquo;瑞士制造&rdquo;的保护 

四、瑞士钟表业对中国钟表业的启示 

第二节 国际钟表巨头在华布局分析 

一、瑞士斯沃琪集团在华布局 

二、瑞士劳力士集团在华布局 

三、瑞士Vendome集团在华布局 



四、法国路易威登集团在华布局 

第三节 国际钟表巨头在华营销策略 

一、国际钟表品牌差异化分析 

二、国际钟表品牌在华市场表现分析 

三、国际钟表独立品牌营销策略分析 

1、百达翡丽营销策略分析 

2、卡地亚营销策略分析 

3、欧米茄营销策略分析 

第四节 中国钟表行业市场竞争分析 

一、中国钟表行业市场规模分析 

二、中国钟表行业五力竞争模型 

1、行业上游议价能力 

2、行业下游议价能力 

3、行业新进入者的威胁 

4、行业替代品的威胁 

5、行业竞争现状分析 

第五节 中国钟表行业区域竞争分析 

一、广东深圳钟表行业竞争力分析 

二、福建漳州钟表行业竞争力分析 

三、山东烟台钟表行业竞争力分析 

四、浙江义乌钟表行业竞争力分析 

  

第十章 2015-2020年钟表行业领先企业经营形势分析 

第一节 浙江省开化芹江钟表有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业经营情况分析 

三、企业产品结构及新产品动向 

四、企业销售渠道与网络 

五、企业最新发展动向分析 

第二节 山东康巴丝钟表有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业经营情况分析 



三、企业产品结构及新产品动向 

四、企业销售渠道与网络 

五、企业最新发展动向分析 

第三节 福建吉邦电子有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业经营情况分析 

三、企业产品结构及新产品动向 

四、企业销售渠道与网络 

五、企业最新发展动向分析 

第四节 福建华艺钟表集团有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业经营情况分析 

三、企业产品结构及新产品动向 

四、企业销售渠道与网络 

五、企业最新发展动向分析 

第五节 广州番禺明珠星钟表有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业经营情况分析 

三、企业产品结构及新产品动向 

四、企业销售渠道与网络 

五、企业最新发展动向分析 

第六节 深圳市雷诺表业有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业经营情况分析 

三、企业产品结构及新产品动向 

四、企业销售渠道与网络 

五、企业最新发展动向分析 

第七节 天王电子（深圳）有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业经营情况分析 

三、企业产品结构及新产品动向 

四、企业销售渠道与网络 



五、企业最新发展动向分析 

第八节 珠海罗西尼表业有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业经营情况分析 

三、企业产品结构及新产品动向 

四、企业销售渠道与网络 

五、企业最新发展动向分析 

第九节 烟台北极星国有控股有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业经营情况分析 

三、企业产品结构及新产品动向 

四、企业销售渠道与网络 

五、企业最新发展动向分析 

第十节 依波精品（深圳）有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业经营情况分析 

三、企业产品结构及新产品动向 

四、企业销售渠道与网络 

五、企业最新发展动向分析 

  

第五部分 发展前景展望 

第十一章 中国钟表行业发展前景与投资结构分析 

第一节 中国钟表行业趋势与前景预测 

一、中国钟表市场发展趋势分析 

二、中国钟表市场发展前景预测 

第二节 中国钟表行业投资结构分析 

一、钟表行业投资规模分析 

二、钟表行业投资资金来源构成 

三、钟表行业投资项目建设情况 

四、钟表行业投资资金用途分析 

1、投资资金流向构成 

2、不同级别项目投资资金比重 



3、新建、扩建和改建项目投资比重 

五、钟表行业投资主体构成分析 

第三节 中国钟表行业投资风险与建议 

一、中国钟表行业投资风险分析 

二、中国钟表行业投资建议分析 

  

第十二章 2015-2020年钟表行业投资机会与风险防范 

第一节 钟表行业投融资情况 

一、行业资金渠道分析 

二、固定资产投资分析 

三、兼并重组情况分析 

四、钟表行业投资现状分析 
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3、2013-2014年中国钟表行业风险投资状况 
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第二节 2015-2020年钟表行业投资机会 

一、产业链投资机会 
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四、钟表行业投资机遇 
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一、政策风险及防范 
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五、关联产业风险及防范 

六、产品结构风险及防范 

七、其他风险及防范 

第四节 中国钟表行业投资建议 

一、钟表行业未来发展方向 
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三、中国钟表企业融资分析 

1、中国钟表企业IPO融资分析 

2、中国钟表企业再融资分析 

  

第六部分 发展战略研究 
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