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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国药妆市场监测及投资前景研究报告》共十章。介绍了药

妆行业相关概述、中国药妆产业运行环境、分析了中国药妆行业的现状、中国药妆行业竞争

格局、对中国药妆行业做了重点企业经营状况分析及中国药妆产业发展前景与投资预测。您

若想对药妆产业有个系统的了解或者想投资药妆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    改革开放30多年来中国化妆品市场销售额平均以每年23.8%的速度增长，最高的年份达41%

，增长速度远远高于国民经济的平均增长速度，具有相当大的发展潜力。近年来，中国已成

为仅次于美国和日本的全球第3大化妆品市场。药妆市场最近10年迅速崛起，被称为中国化妆

品市场的最后一块产业蛋糕。 

    药妆在国外是一个成熟的门类，与普通的化妆品相比，药妆品的配方精简，一般不含色素

、香料、防腐剂甚至表面活性剂，有效成分的含量通常较高，针对性强并功效显著，因此受

到消费者的推崇。随着&ldquo;药妆&rdquo;概念在消费者群体中越来越普及，它在中国化妆品

市场上所占的比重也越来越大。 

    药妆自登陆中国市场以来，倍受城市消费者的青睐。进口品牌占药妆市场的大部分江山，

但是我们也看到有许多国产药妆品牌的兴起。自2008到2013年，药妆市场保持20%-30%的年平

均增长率，这一增长率是所有护肤产品的两倍多，市场前景非常广阔。 

    2013年中国药妆市场规模超过400亿元。可见，近年来药妆产业已成为快速发展的新兴产业

。随着互联网的发展，电商已逐步成为销售的重要渠道，越来越多的网民们希望自己能使用

更天然更有机的产品，所以药妆也日渐受到网民的青睐。2013年，最受消费者关注的前三大

药妆品牌为相宜本草、雅漾和佰草集。 

    药妆品在我国台湾和香港已经有非常成熟的经营模式，但在内地仍处于起步阶段。虽然国

内药妆市场尚不成熟，药妆品店的经营离专业标准也有一定的距离，但是我国巨大的药妆品

市场已经显现出迅猛的发展势头。我国的药妆品市场巨大且具备良好的发展条件，我国中药

的开发和利用在世界范围遥遥领先，某些中药药效确切，可成为功能性化妆品的最好原料，

国人崇尚美白、去斑、去黄气等，这些均为含中药有效成分药妆品的研发销售提供了机会，

为中国本土药妆的崛起提供了有利的发展条件。 
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