
2015-2020年中国氨糖市场

分析与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2015-2020年中国氨糖市场分析与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/qitahuagongshichang1502/A25043MFNT.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2015-02-05

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/qitahuagongshichang1502/A25043MFNT.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国氨糖市场分析与投资前景研究报告》共十四章。报告介

绍了氨糖行业相关概述、中国氨糖产业运行环境、分析了中国氨糖行业的现状、中国氨糖行

业竞争格局、对中国氨糖行业做了重点企业经营状况分析及中国氨糖产业发展前景与投资预

测。您若想对氨糖产业有个系统的了解或者想投资氨糖行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

    氨糖是自然界仅次于纤维素的第二大多糖来源，它主要存在于虾蟹壳、昆虫和真菌类微生

物中。人体和其它动物体内也会生成氨基葡萄糖。 但目前市场上供应的氨基葡萄糖主要来自

从虾蟹壳中提取的甲壳素经水解而生成的氨基葡萄糖。市面上氨糖主要有两类：氨基葡萄糖

盐酸盐和氨基葡萄糖硫酸盐。两 种氨糖的治疗作用类似，但是氨基葡萄糖硫酸盐纯度比盐酸

氨糖更高，又没有过多的氯、钠离子，且胃肠道刺激作用小，适合长期服用。  

     2013年以来，针对我国城镇化和人口老龄化的趋势，政府多次提出促进发展健康产业，《

关于促进健康服务业发展的若干意见》明确提出力争到2020年，基 本建立覆盖全生命周期、

内涵丰富、结构合理的健康服务业体系，健康服务业总规模达到8万亿元以上。我国50岁以上

人群中半数患有骨性关节炎，65岁以上人 群中90%的女性和80%的男性患有骨关节炎。随着我

国老龄化的增加，老年性关节炎患者增多。目前，我国大部分患者为膝关节问题，而膝关节

患者男女比例高 达2：8。同时女性患者以中老年为主，并呈现低龄化趋势。我国有50%以上

老年人都有关节病，远远比欧美发达国家要高年青时候不合理的生活理念和习惯，是 患上骨

关节病的主要原因。中国是世界上氨糖的主要供应国，其大约80%的氨糖产量出口海外市场

，主要的目的地有美国、欧洲、韩国、日本等。近年来，中国氨 糖的产量和出口一直在以年

均10%的速度快速增长，产量的扩张甚至快于出口。  

     中国氨糖的生产正逐渐集中到大型厂家和沿海地区。在最近两年的时间里，虽然生产厂家

的数量一直在减少，但是，每家生产厂的平均产量有了明显的提高。由于氨 糖能从根本上治

愈骨关节疾病的神奇疗效，在我国大部分地区，其已经被作为软骨的营养补充剂被广泛使用

。2013年，我国氨糖行业市场规模达到102.68 亿元，比2012年同比增加18.03亿元。近年来，随

着我国人口老龄化的推进，骨关节疾病已成为一个亟待解决的公众健康问题。对这类慢性疾

病的治疗方法 主要以氨糖治疗为主，并在此基础上加以保健辅助。随着国民自我保健意识与

个人营养学发展、人口老龄化的加快、城市化与保健需求、老年性关节炎患者增多、关 节炎

低龄化趋势，氨糖行业的发展非常迅速，不仅涉及药品产业还涉及到老年保健产业，而目前

药品产业和老年保健产业均是发展前景非常广阔的行业，不论氨糖行 业是涉及药品产业还是



老年保健产业，其发展前景均较好。氨糖行业市场发展潜力巨大。
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     本报告利用博思数据长期对氨糖行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局

、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、 全国及海外专业研究机构提

供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度

来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个 氨糖行业的市场走向和发展趋势。  

     报告对中国氨糖行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格

局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析， 并重点分析了我

国氨糖行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助氨糖企业、学术科研单位、投资企业准确了解

氨糖行业最新发展动向，及早发现氨糖行业市场的空白 点，机会点，增长点和盈利

点&hellip;&hellip;准确把握氨糖行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避氨糖行业投资风险

，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢 牢把握行业竞争的主动权。形成企业

良好的可持续发展优势。 
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