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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国果冻市场分析与投资前景研究报告》共十一章。介绍了

果冻行业相关概述、中国果冻产业运行环境、分析了中国果冻行业的现状、中国果冻行业竞

争格局、对中国果冻行业做了重点企业经营状况分析及中国果冻产业发展前景与投资预测。

您若想对果冻产业有个系统的了解或者想投资果冻行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    果冻是指以水、食糖和增稠剂等为原料，经溶胶、调配、灌装、杀菌、冷却等工序加工而

成的胶冻食品。果冻是一种起源于欧洲的西式布丁甜点。六十年代，日本首先将其引入工业

化生产，从而使果冻从厨房走进工厂，从餐桌走上货架，成为一种时尚的休闲食品。目前世

界上主要果冻生产区集中在亚洲的中国、日本、菲律宾、马来西亚等一些国家；果冻消费者

遍布世界各地，主要集中亚洲、美洲、欧洲地区。 

    2006年以来果冻行业的发展状况应该是一条比较平缓的直线，2007年我国果冻行业的总销售

额为75亿元，2008年为80亿元，与前几年相比明显有所放缓。我国果冻市场经历了从2006年

到2008年长达3年的的低潮期，增长率一度下跌为10%。2011年，中国果冻市场产量达到了132

万吨。2012年，中国果冻市场产量达到138万吨。2013年，中国果冻市场产量达到了167万吨。

    在我国，由于人们生活水平不断提高，原来以温饱型为主体的休闲食品消费格局，逐渐向

风味型、营养型、享受型甚至功能型的方向转化。尤其随着市场的不断扩大，休闲类食品市

场开始快速发展，而且呈现出一片前所未有的繁忙景象。果冻行业也伴随着市场的扩大，未

来的销售规模也将随之增长。预计2016年，我国果冻市场的零售额将达152亿元，到2018年将

达174亿元。 
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