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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国内衣市场深度调研与投资前景研究报告》共十六章。首

先介绍了内衣行业的发展特征及产业链状况，接着分析了国外内衣市场发展概况、国内内衣

业的发展环 境，然后对国内内衣热点细分市场、市场消费、进出口、重点区域进行了深入的

分析。随后，报告对内衣市场做了品牌格局、竞争态势、销售渠道、营销模式、营销 策略分

析，并详细分析了内衣市场领先企业的发展、投资机会及风险，最后分析了内衣市场的发展

前景及趋势。      内衣对中国来说是一个舶来品，从起步到发展，短短的十余年间，我国内衣

行业已形成了基本完善而成熟的产业和市场体系。我国内衣行业不仅出现了生产集群（厂家

主要分布在广东、浙江、北京、上海、江苏等地），并且已经从最初的贴牌加工发展到现在

的自主品牌创新发展的新阶段。 

    近年来中国内衣行业规模不断攀升，2009年至2013年，中国内衣市场销售收入总额由人民

币1137亿元倍增至1944亿元。其中女性内衣占了整个内衣市场约60%，成为整个内衣行业的重

中之重。在零售市场上，中国每年约要销售3亿多件文胸，文胸销售额在1000亿以上，这个数

字还在以每年20%-30%的速度增长。 

    然而相较于格局相对集中的运动行业，中国内衣行业高度分散。目前，内衣市场上有超

过3000名参与者。2013年，都市丽人、安莉芳和爱慕分别以54亿元、18亿元和14亿元的零售额

占据行业排名前三。但都市丽人的市场份额仅占2.8%。而维多利亚的秘密、玛莎及华歌尔等

国际领先品牌在美国及日本的市场份额分别为19.1%、20.8%和17.8%。 

    行业市场集中度低在另一方面也说明了行业进入门槛较低，以差异化产品占有市场相对较

为容易。并且就目前我国整个服装行业而言，内衣市场的利润和增长率都是非常突出的，所

以目前是进入国内内衣市场的好时机。随着中国居民人均可支配收入的提高，未来五年，中

国内衣市场销售额将保持两位数的复合年增长率，到2018年，市场份额预计将达4500亿元左

右。在趋势方面，我国内衣产品的细分化将是中国内衣市场未来发展的大势所趋，内衣品牌

应针对不同层次、不同年龄、不同结构的消费者进行深入研究，进行细分化的系列产品开发

，满足消费者需求。
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16.2.4　美体内衣市场的未来发展分析 

16.3　2015-2020年中国内衣市场发展预测分析 
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