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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国演艺市场深度调研与投资前景研究报告》共十章。介绍

了演艺行业相关概述、中国演艺产业运行环境、分析了中国演艺行业的现状、中国演艺行业

竞争格局、对中国演艺行业做了重点企业经营状况分析及中国演艺产业发展前景与投资预测

。您若想对演艺产业有个系统的了解或者想投资演艺行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

    演艺产业是以演艺产品的创作、生产、表演、销售、消费及经纪代理、艺术表演场所等配

套服务机构共同构成的产业体系。演艺产品具体形态包括音乐、歌舞、戏剧、戏曲、芭蕾、

曲艺、杂技等各类型演出。近30年来，全球文化产业群雄并起，千帆竞发；尤其进入新世纪

后，文化产业巨大的经济潜力，更为众多国家所认同，其作为一种新的经济形态崛起的势头

更加强劲。正如有关学者所言，&ldquo;文化、娱乐&mdash;&mdash;而不是那些看上去更实在

的汽车制造、钢铁、金融服务业&mdash;&mdash;正在迅速成为新的全球经济增长的驱动

轮&rdquo;。 

    2012年，我国演出市场继续保持增长态势，全年演出总场次200.9万场，比2011年的182.6万

场增长10%；全国演出市场演出总收入355.9亿元；我国演出市场票房总收入为135.0亿元，其

中各类演出票房收入分别为：专业剧场演出61.2亿元，占总票房的45.3%；演艺场馆演出27.8

亿元，占总票房的20.6%；旅游演出32.7亿元，占总票房的24.2%；演唱会演出13.3亿元，占总

票房的9.9%。2012年全国演出市场演出场次排名前三的分别是安徽省、河南省、浙江省，说

明具有多个经济发达的二三线城市省份易形成场次的优势；广东省、北京市、上海市虽然演

出场次排名靠后，但依托大都市的优势举办大型演出活动较多，单场票房收入高，故分居演

出收入前三甲的宝座。 

    《文化部&ldquo;十二五&rdquo;时期文化产业倍增计划》指出，&ldquo;十二五&rdquo;时期

演艺产业加快剧院、剧场、电子票务等演艺基础设施建设，为扩大演艺消费创造条件。建立

演艺产品创作生产补贴机制，扩大原创性演出产品的生产。加快演艺与旅游等相关产业的融

合，培育旅游演艺市场，丰富旅游演艺产品，避免同质化。设计开发演艺衍生产品，延伸演

艺产业链。在着力推动文化大发展大繁荣的背景下，我国演出市场显示出了巨大能量，文化

演出市场发展可谓前景广阔。 
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