
2015-2020年中国调味品市

场深度调研与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2015-2020年中国调味品市场深度调研与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/qitashipin1411/F74382F6R3.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2014-11-10

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/qitashipin1411/F74382F6R3.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国调味品市场深度调研与投资前景研究报告》共十六章。

首先介绍了调味品的概念、分类及行业基本特点等，接着分析了国际国内调味品行业的发展

概况，并对国内 调味品、发酵制品制造业的财务状况进行了细致的分析，然后深入剖析了酱

油、食醋、味精、鸡精及其他调味品细分市场的运行情况。随后，报告对中国调味品行业 做

了地区消费状况分析、进出口数据分析、原料市场分析、关联产业发展分析、营销分析和重

点企业运营分析，最后分析了调味品行业的发展前景及未来趋势。 

    进入21世纪以来，中国的调味品工业获得了迅猛发展，已成为食品行业中新的经济增长点

。 

    调味品行业具有发展速度快、产量大、品种多、销售面广、经济效益好等特点。近年来，

中国调味品企业依靠科学技术，通过科研，采用新工艺、新设备，创造新产品，并以严格的

质量管理，保证了产品质量，在增加品种的同时也使产品达到规模化生产。在全国各地调味

品厂的努力下，先后创造了一大批优质产品和新品种。名、特、优、新产品的不断涌现，加

速了产品的更新换代。餐饮业的蓬勃发展带动了调味品需求市场的不断扩张，我国调味品行

业进入快速发展阶段。 

    2009-2012年，调味品、发酵制品业销售收入总额四年间平均增长速度为23.70%。2012年1-12

月，调味品、发酵制品业销售收入总额达到（规模以上工业企业销售收入之和）2058.768亿元

，同比增长15.96%。2013年调味品、发酵制品收入与利润同比增长12.5%和12.45%。其中味精

收入和利润同比增长13.2%和17.6%，利润增速环比提升8.7个百分点。2014 年1-8 月，我国调味

品行业整体实现收入1646 亿元，同比增长回升至14.11%。 

    随着未来行业整合的深化，我国调味品行业有望进一步提速。目前全世界调味品年营业额

能占到食品工业销售额的10%左右，我国2010年的食品工业总产值为6.31万亿元，其中调味品

行业的销售收入仅占2.4%，如果能达到食品工业销售额的10%，那调味品的市场将达到6310亿

元，是目前调味品市场容量的4倍左右，调味品市场未来增长空间巨大。 

    从更高的发展空间、消费者较高的认知接受程度及较快的行业增长速度可以判断，目前中

国的调味品市场正处于新的成长期。随着消费的不断升级，调味品表现出向高档化发展的趋

势，中高档调味品市场容量持续扩大，品牌产品的市场份额进一步提高。未来几年，调味品

产品将朝着多样化、复合方便化、营养保健化等方向发展。 
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