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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国非处方药(OTC)市场监测及投资建议研究报告》共十章

。首先介绍了OTC的定义、特点、与处方药的区别 等，接着分析了国内医药行业和非处方药

市场的现状。然后具体介绍了感  冒用药、维生素、胃肠道用药、皮肤用药、五官用药、解热

镇痛药、钙制剂、心脑血管药、妇科用药、清热解毒药、抗过敏药市场的发展。随后，报告

做了OTC市  场营销分析、医药零售行业分析，接着分析了OTC重点企业经营状况，最后分析

了OTC市场的未来前景和发展趋势。

    非处方药（通称OTC药）是指那些不需要医生处方，消费者可直接在药房或药店中购取的

药物。非处方药是由处方药转变而来，是经过长期应用、确认有疗效、质量稳定、非医疗专

业人员也能安全使用的药物。

    近年来，我国民众&ldquo;大病上医院，小病去药店&rdquo;的意识不断提高，自我保健与自

我药疗已经成为医疗保健消费领域的一道崭新风景线。由此，也带动了非处方药市场的发展

。

    中国OTC市场自2000年推行处方药和非处方药分类管理以来，呈现快速增长态势，增速高

于全球市场，已成为全球增长最快的地区之一。2014年我国OTC零售市场规模约在2000亿元

左右，如果算上大健康品类（非药品），则零售规模更大。

    自我药疗是OTC主要的命脉，是中国OTC发展中非常重要的机会，中国正好处在初期的发

展阶段，中国每个人吃OTC药的比例跟国际相比，远远低于国际性的水平，自我用药的水平

还偏低，整个行业还有很好的发展空间和潜力。此外，随着新医改的不断深入，OTC市场也

将得以壮大。预计到2020年，中国将可能成为世界最大的OTC市场。
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