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说明、目录、图表目录

    现在的中国日化市场，外资企业已经很难一支独大，越来越多优秀的民族品牌正与外资巨

头拼抢市场。据了解，本土护肤品老品牌开始推出中高端产品与外资品牌抗衡，而新兴护肤

品品牌也开始细分市场，想在护肤市场上抢夺一份额。而按照近两年来的发展态势来看，本

土护肤品品牌的发展潜力巨大。

    对于本土品牌来说，它们在营销手段上与外资品牌还有一定的差距，但是在产品的原料和

技术上并不比外资差。田佳鹏建议，国内护肤品品牌除了要差异化之外，本土品牌产品的高

性价比也要继续地保持下去。它相对于是外资品牌来说，是一个较大的竞争优势。

2009-2014年中国其他美容品或化妆品及护肤品（33049900）进出口数据统计表     年份   出口（

千克、千美元）   进口（千克、千美元）       数量   金额   数量   金额       2009年   2009年  

58508074   421,336   14647732       2010年   2010年   70760265   556,316   19875304       2011年   2011年  

78988523   681,241   25406451       2012年   2012年   83402167   667,709   28641459       2013年   2013年  

79972035   647,794   32692598       2014年   **   **   **   **  

数据来源：中国海关

    博思数据发布的《2015-2020年中国护肤品产业市场监测与行业前景调研分析报告》对我国

的市场环境、生产经营、产品市场、技术水平、企业竞争、产品进出口、行业投资环境以及

可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定

性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威

、充分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，银行采集数据、税务

部门采集数据、证券交易采集数据，商务部采集数据以及经济信息中心各类市场监测数据库

。

    博思数据是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，具体产品有行

业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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第二节 2015年中国护肤品行业投资周期分析
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