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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国网络视频市场分析与投资前景研究报告》共十四章。介

绍了网络视频行业相关概述、中国网络视频产业运行环境、分析了中国网络视频行业的现状

、中国网络视频行业竞争格局、对中国网络视频行业做了重点企业经营状况分析及中国网络

视频产业发展前景与投资预测。您若想对网络视频产业有个系统的了解或者想投资网络视频

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    网络视频是在网络上以WMV、RM、RMVB、FLV以及MOV等视频文件格式传播的动态影

像，包括各类影视节目、新闻、广告、FLASH动画、自拍DV、聊天视频、游戏视频、监控视

频等等。 

    从行业和应用来看，网络视频已经超越传统互联网的看新闻、发电邮、获取行业资讯

等&ldquo;老三样&rdquo;应用，跻身于仅次于音乐、网上聊天的&ldquo;新三样&rdquo;互联网

应用。近年来，该领域有大批PE/VC进入成为市场融资热点。在网络视频广告主流化的趋势

下，预计网络视频市场将在未来几年实现飞跃式增长，整体市场规模（主要包括网络视频广

告和其他增值服务）有望于2014年接近200亿元。 

    中国视频监控市场发展的主要驱动因素包括&ldquo;平安城市&rdquo;工程、基础交通设施的

建设，网络视频监控技术和成本的改善，以及大型体育盛会的推动，我国目前开启的&ldquo;

宽带中国&rdquo;的宽带升级战略也给我网络视频监控提供了重要的支撑。公安部启动

的&ldquo;平安城市&rdquo;工程，旨在加强城市安全保障措施，其中重要的一项就是部署视频

监控系统。视频系统的部署占到了总投资额28%的比例，极大地推动了视频监控市场的发展

。网络视频监控的出现突破了模拟和数字视频监控的缺点，利用TCP/IP网络，实现了远程监

控和低成本扩展监控范围，使得视频监控可以向很多领域渗透。 
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