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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国女装行业市场供需分析及行业前景调研分析报告》共就

章。首先介绍了中国女装行业的概念，接着分析了中国女装行业 发展环境，然后对中国女装

行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国女装行业面临的机遇及趋势预测。您若

想对中国女装行业有个系统的了解或者想投资 该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    经过改革开放以来30多年的发展，我国已成为世界上最大的纺织服装生产国、消费国和出

口国。目前，我国纺织服装行业在生产加工领域具备一定的国际比较优势，但研发、设计和

销售等方面与国际先进水平相比仍然存在较大差距。提高服装自主品牌国际化程度、加强服

装行业公共服务体系建设、改善自主品牌发展的外部环境，成为促进我国服装行业发展的关

键。

    近年来，我国服装市场销售额逐年提升。根据统计，2009-2011年，我国服装市场零售额

由9,000亿元增长至13,446亿元，年复合增长率达到22.25%，2012年受欧债危机以及国内宏观经

济形势下行的影响，增速放缓，同比仅增长7.83%。预计未来几年，随着国内外经济形势的逐

步好转，我国服装市场零售额增速将有所回升，达到10%-15%的水平。总体而言，我国服装

市场整体保持着健康发展态势。

    在服装行业的各子行业中，国内市场中户外服装和童装尚处于引入期，休闲服饰处于快速

成长期，男装处于成熟期，女装处于成长期中段，而中、高端女装所处阶段较女装整体市场

更加靠前。可见，国内服装行业基本处于行业周期的引入期和成长期，中、高端女装即将步

入快速成长期，未来仍有较大的成长空间。
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