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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国户外服装市场分析与投资前景研究报告》共十二章。介

绍了户外服装行业相关概述、中国户外服装产业运行环境、分析了中国户外服装行业的现状

、中国户外服装行业竞争格局、对中国户外服装行业做了重点企业经营状况分析及中国户外

服装产业发展前景与投资预测。您若想对户外服装产业有个系统的了解或者想投资户外服装

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    户外服装是指进行户外活动时的着装。野外环境复杂多变，为抵御恶劣环境对人体的伤害

，保护身体热量不被散失以及快速排出运动时所产生的汗水，在登山、攀岩及其他户外运动

时，应该做到分层着装。所谓的分层着装是指在户外运动中穿着不同材质的衣服，以适应野

外各种天气变化对人体所带来的影响。 

    中国纺织品商业协会发布的《中国户外用品市场2012年度调查报告》显示，2012年国内外品

牌零售额达145亿元，同比增长34.94%。而2012年我国纺织服装企业整体增速只有5%左右。 

    因此，安踏、李宁等国内知名服装品牌也开始纷纷推出自己的户外用品，而国外传统户外

品牌更是期望能在这个年轻的市场中分一杯羹。据统计，目前国内有400余个专业户外品牌，

连锁店接近2000家，如果加上电商，这个数字还会更大。 

    户外服装市场看好，致使快钱涌入，质量难保，特别是在没有产品积淀、没有制造经验的

一些厂商快速转产，更难保证产品质量。据了解，对于户外服装的标准建立，有关部门已经

开始行动。在户外服装标准尚未建立或健全时，看来唯一能够让消费者对质量给予信任和放

心的还只能是产品的&ldquo;品牌&rdquo;和企业的&ldquo;信誉&rdquo;。 

    随着人民收入以及城镇化水平的提高，特别是&ldquo;亲近自然的绿色生活方式&rdquo;观念

的不断深入人心，户外用品消费市场将日趋活跃，不断扩大。同时，户外用品行业与旅游行

业密切相关，旅游行业的发展必将大幅拉动户外用品产业的成长。 
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