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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国喜糖及包装市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十

一章，报告以产品微观部分作为调研重点，采用纵向分析和横向对比相结合的方法，分别对

喜糖及包装行业的国内外生产消费情况、原材料市场情况、产品技术情况、产品市场竞争情

况、重点企业发展情况、产品品牌价值以及产品营销渠道和营销策略等方面进行深入的调研

分析。 
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一、包装设计上多是千篇一律 49 



二、缺少能够传承中华民族婚庆风俗的喜糖品牌 49 
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一、2011年中国喜糖制造行业不同规模企业数据分析 57 

二、2012年中国喜糖制造行业不同规模企业数据分析 58 

三、2013年中国喜糖制造行业不同规模企业数据分析 58 

第三节 2010-2012年中国喜糖制造行业不同所有制企业数据分析 58 

一、2010年中国喜糖制造行业不同所有制企业数据分析 58 

二、2011年中国喜糖制造行业不同所有制企业数据分析 59 

三、2012年中国喜糖制造行业不同所有制企业数据分析 59 

第四章 近几年中国喜糖及包装市场数据监测 61 

第一节 2010-2012年中国糖果产量统计分析 61 

一、2010-2012年全国糖果产量分析 61 

二、2012年全国及主要省份糖果产量分析 61 

三、2012年糖果产量集中度分析 62 

第二节 2012年中国喜糖及包装市场需求状况分析 64 

一、2012年中国喜糖需求量分析 64 

二、2012年中国喜糖主要省市需求量分析 65 

第三节 2012年中国喜糖及包装市场进出口状况分析 65 

一、进口糖果市场占有率分析 65 

二、进口糖果占喜糖市场的份额分析 66  

第五章 2012年中国喜糖及包装市场深度调研分析 67 



第一节 2012年中国喜糖及包装市场消费者心理分析 67 

一、新时期消费者求新、求异、追逐时尚潮流的消费需求 67 

二、注重喜糖品牌化和包装个性化 68 

第二节 2012年中国喜糖及包装市场消费群体及特点分析 74 

一、高档消费群体 74 

二、中档消费群体 76 

三、底层消费群体 76 

第三节 2012年中国喜糖及包装种类及市场态势分析 77 

一、普通类（传统的散装喜糖） 77 

二、礼品类 77 

三、文化类 77 

四、个性类 78 

第四节 2012年中国喜糖及包装市场包装材料调查分析 78 

一、金卡纸 78 

二、高档铜版纸 79 

三、薄型的硬板纸 79 

四、绸缎 79 

五、塑料 79 

六、丝带和细木板 79 

第五节 2012年中国喜糖的包装造型调查分析 80 

一、宫灯型 80 

二、花篮型 80 

三、花轿型 82 

四、包袋型 82 

五、钱袋型 83 

六、鸡心型 84 

七、组合包装 84  

第六章 2012年中国喜糖及包装市场营销策略分析 86 

第一节 2012年中国喜糖及包装市场营销模式分析 86 

一、定点上门推销 86 

二、与婚纱店或影楼店合作营销 86 

三、与接待婚宴酒店共同推出个性化服务 86 



第二节 2012年中国喜糖及包装市场渠道推广方式分析 87 

一、大卖场的糖果专柜 87 

二、互联网定制营销 87 

第三节 2012年中国喜糖及包装市场销售策略分析 87 

一、分销联合的形式 87 

二、针对北方市场可以重点开发当地有喜铺网络的经销商或是喜铺连锁商 87 

三、开设喜糖加盟连锁店逐步将市场向外围扩大，从而形成规模化辐射效应 88 

四、成立专门的KA拓展团队，全力做好本品牌在KA卖场的进场销售与促进 88 

五、针对高端消费人群的特制、订制的喜糖产品，并提供个性化服务的喜庆服务 88  

第七章 2012年中国喜糖及包装市场竞争新格局透析 89 

第一节 2012年中国喜糖及包装市场竞争总况 89 

一、喜糖市场竞争所处阶段 89 

二、个性喜糖巧包装竞争力分析 90 

第二节 2012年中国喜糖及包装市场竞争力评价 93 

一、产品竞争力分析 93 

二、价格竞争力分析 94 

三、渠道竞争力分析 94 

四、销售竞争力分析 95 

五、服务竞争力分析 95 

六、品牌竞争力分析 96 

第三节 2012年中国喜糖及包装市场区域竞争格局分析 96 

一、华北地区 96 

二、东北地区 97 

三、华东地区 97 

四、华中地区 97 

五、西南地区 98 

六、西北地区 98 

七、华南地区 98 

第四节 2014-2020年中国喜糖及包装业竞争趋势分析 99 

第八章 2012年中国喜糖及包装重点企业运营态势分析 102 

第一节 江苏今世缘糖果食品有限公司 102 



一、企业概况 102 

二、企业主要经济指标分析 102 

三、企业盈利能力分析 103 

四、企业偿债能力分析 103 

五、企业运营能力分析 104 

六、企业成长能力分析 104 

第二节 东莞徐记食品有限公司 104 

一、企业概况 104 

二、企业主要经济指标分析 105 

三、企业盈利能力分析 106 

四、企业偿债能力分析 106 

五、企业运营能力分析 107 

六、企业成长能力分析 107 

第三节 不凡帝范梅勒糖果（中国）有限公司 107 

一、企业概况 107 

二、企业主要经济指标分析 108 

三、企业盈利能力分析 109 

四、企业偿债能力分析 109 

五、企业运营能力分析 110 

六、企业成长能力分析 110 

第四节 上海冠生园食品有限公司 110 

一、企业概况 110 

二、企业主要经济指标分析 111 

三、企业盈利能力分析 112 

四、企业偿债能力分析 112 

五、企业运营能力分析 113 

六、企业成长能力分析 113 

第五节 金冠食品（福建）有限公司 113 

一、企业概况 113 

二、企业主要经济指标分析 114 

三、企业盈利能力分析 115 

四、企业偿债能力分析 115 



五、企业运营能力分析 116 

六、企业成长能力分析 116 

第六节 福建雅客食品有限公司 116 

一、企业概况 116 

二、企业主要经济指标分析 117 

三、企业盈利能力分析 118 

四、企业偿债能力分析 118 

五、企业运营能力分析 119 

六、企业成长能力分析 119 

第七节 湖北旺旺食品有限公司 119 

一、企业概况 119 

二、企业主要经济指标分析 120 

三、企业盈利能力分析 121 

四、企业偿债能力分析 121 

五、企业运营能力分析 121 

六、企业成长能力分析 122 

第八节 沈阳金丝猴食品有限公司 122 

一、企业概况 122 

二、企业主要经济指标分析 123 

三、企业盈利能力分析 124 

四、企业偿债能力分析 124 

五、企业运营能力分析 125 

六、企业成长能力分析 125 

第九节 河南裕达食品股份有限公司 125 

一、企业概况 125 

二、企业主要经济指标分析 126 

三、企业盈利能力分析 127 

四、企业偿债能力分析 127 

五、企业运营能力分析 128 

六、企业成长能力分析 128  

第九章 2012年中国喜糖及包装相关产业运行探析 129 

第一节 2012年中国喜糖包装业运行分析 129 



一、中国喜糖包装现状 129 

二、中国喜糖包装设计 129 

三、中国喜糖包装材料细分市场运行分析 130 

1、纸 130 

2、塑料 130 

四、我国糖果包装产业向多元化方向迈进 131 

第二节 2012年中国糖果行业发展态势分析 131 

一、糖果巧克力行业呈现多元化发展态势 131 

二、糖果业步入调整时期 132 

三、生态糖果、健康糖果受青睐 133 

四、近三年中国糖果经济数据分析 133 

五、中国糖果业前景预测分析 133 

第三节 2012年中国婚庆产业运行分析 134 

一、婚庆经济呈现三大突出特点 134 

二、经济实惠成为婚庆市场主题 135 

三、婚庆消费涌现涨价潮 135 

四、中国婚庆产业增长前景看好 135 

第十章 2014-2020年中国喜糖及包装产业前景展望与趋势预测分析 138 

第一节 2014-2020年中国喜糖及包装业前景预测分析 138 

一、糖果经营开始由单一走向复合 138 

二、塑造中低档市场专用品牌是中小企业的机遇 138 

三、个性化定制喜糖的方式将是未来喜糖市场的发展方向 139 

第二节 2014-2020年中国喜糖及包装市场运行态势预测分析 139 

一、中国喜糖市场产量预测分析 139 

二、中国喜糖消费情况预测分析 140 

三、喜糖价格预测分析 140 

第三节 2014-2020年中国喜糖及包装市场盈利预测分析 141 

第十一章 2014-2020年中国喜糖及包装产业投资战略研究 142 

第一节 2014-2020年中国喜糖及包装行业投资概况 142 

一、喜糖及包装行业投资特性 142 

二、喜糖及包装投资价值研究 142 



三、喜糖及包装投资环境利好 142 

第二节 2014-2020年中国喜糖及包装投资机会分析 143 

一、喜糖及包装产业投资吸引力分析 143 

二、喜糖及包装区域投资潜力分析 145 

三、与产业链相关的投资机会分析 145 

第三节 2014-2020年中国喜糖及包装投资风险及防范 146 

一、技术风险分析 146 

二、金融风险分析 147 

三、政策风险分析 148 

四、竞争风险分析 148 

第四节 博思数据投资建议 149

     在数据处理方面，报告以调研数据和国家统计局数据、海关进出口数据、公司调研数据等

为基础数据，为保证报告的翔实、准确可靠、数据之间具有可比性，报告对 统计样本数据进

行必要的筛选、分组，将宏观样本数据、微观样本数据紧密结合,并采用定量分析为主（包括

经济统计模型的应用），定量与定性分析相结合的方法，深入挖掘数据蕴含的内在规律和潜

在信息。同时采用统计图表等多种形式将分析结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角度

为企业提供系统完整的参考信息，同时也增加了报告研究结论的客观性和可靠性。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/qitashipin1409/D57198BO92.html

http://www.bosidata.com/qitashipin1409/D57198BO92.html

