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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国运动服装市场现状分析及投资前景研究报告》共十三章

。首先介绍了中国运动服装行 业市场发展环境、中国运动服装整体运行态势等，接着分析了

中国运动服装行业市场运行的现状，然后介绍了中国运动服装市场竞争格局。随后，报告对

中国运动服 装做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国运动服装行业发展趋势与投资预

测。您若想对运动服装产业有个系统的了解或者想投资运动服装行业，本报告是您不 可或缺

的重要工具。      随着我国经济的快速增长以及城镇化的推进，我国居民消费开始从生存型消

费向发展型和享受型消费过渡，带动运动服产品消费的增加。近几年，中国运动服饰和运动

鞋的市场销售总额均保持了近两位数的增长速度。 

    2004-201年中国服装行业产量统计分析                                          产量(万件)             同比增长(%)       

                       2004年             1,183,266.14             &mdash;&mdash;                               2005年            

1,479,835.57             25.06%                               2006年             1,700,190.85             14.89%                              

2007年             2,027,831.42             19.27%                               2008年             2,065,172.53             1.84%             

                 2009年             2,375,012.92             15.00%                               2010年             2,852,267.17            

20.09%                               2011年             2,542,035.47             -10.88%                               2012年            

2,672,834.36             5.15%                               2013年             2,710,069.77             1.39%                资料来源：

博思数据整理 

    目前中国运动服市场上，耐克、阿迪达斯、卡帕、彪马等品牌占据高端市场;中端市场则主

要由李宁、安踏等本土品牌所占据;特步、鸿星尔克、361&deg;则以相对较低端的消费市场为

主。但随着人们对运动服需求的变化，高档运动服的市场空间和利润空间对运动服企业吸引

力越来越大，知名运动服品牌的市场定位逐渐往更高一层次发展，中高端运动服市场竞争将

愈加激烈。 

    在激烈的市场竞争范围下，运动服企业越来越注重市场营销和渠道推广。品牌建设、赛事

营销、体育赞助等，已经成为各运动服品牌企业市场扩张必备的营销策略。单体育赞助一项

，国内外大型品牌每年对体育活动的赞助额便达到销售额的12%-16%。此外，各运动服品牌

也都形成了自己独有的营销模式，例如，Nike、Adidas、李宁等专业运动类品牌采取&ldquo;

金字塔&rdquo;式的品牌推广模式;相反，Kappa 等时尚品牌采用&ldquo;倒金字塔&rdquo;式的

品牌推广模式。在市场份额竞争的背景下，运动服企业营销策略及营销渠道的竞争也成为这

一行业独特的亮点。 



    随着现代人健身意识的增强，消费观念的转变，体现青春、活力的运动服越来越受到人们

的青睐，运动服行业得以快速发展;此外，中国13 亿之多的人口中，有40%左右的体育人口，

有几千万专职和兼职的运动员和体育工作者，有两亿多青少年忠诚消费群体，中国运动服消

费市场潜力巨大。总体而言，中国运动服市场行业竞争日趋白热化，但市场空间依旧巨大，

行业发展前景广阔。
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