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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国女装市场现状分析及投资前景研究报告》共十五章。首

先介绍了女装相关概述、中国女装市场运行环境等，接着分析了中国女装市场发展的现状，

然后介绍了 中国女装重点区域市场运行形势。随后，报告对中国女装重点企业经营状况分析

，最后分析了中国女装行业发展趋势与投资预测。您若想对女装产业有个系统的了解 或者想

投资女装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

    我国女装行业整体处于&ldquo;多、小、散、低&rdquo;的局面，基本呈现完全竞争的格局。

目前我国的女装企业已经超过2万家，女装品牌众多，但国内女装行业目前尚处于发展初期，

企业规模普遍较小，多数仍属传统加工制造企业，在品牌、设计、技术和工艺、管理、营销

等方面与国际女装企业差距较大，能够在市场上与国际一、二线品牌女装直接竞争的企业为

数极少。 

    2004-2013年中国服装行业产量统计分析                                          产量（万件）             同比增长

（%）                               2004年             1,183,266.14             &mdash;&mdash;                               2005年         

   1,479,835.57             25.06%                               2006年             1,700,190.85             14.89%                              

2007年             2,027,831.42             19.27%                               2008年             2,065,172.53             1.84%             

                 2009年             2,375,012.92             15.00%                               2010年             2,852,267.17            

20.09%                               2011年             2,542,035.47             -10.88%                               2012年            

2,672,834.36             5.15%                               2013年             2,710,069.77             1.39%                

资料来源：国家统计局 

  

    我国女装品牌区域特征明显。由于我国地域辽阔、风俗迥异，不同地区的消费群体有着不

同的服装偏好和需求层次，同时女性消费也更加个性化，决定了女装多变性、风格多样和周

期短的特点，逐步形成了粤派、京派、汉派、海派和杭派等区域特色明显的女装品牌。随着

国际品牌大量涌入我国市场，特别是中、高端女装市场，少数具有较强学习能力和国际竞争

视野的国内女装企业开始培养品牌特色，加强自主研发设计能力，渗透全国市场，拉近与国

际品牌的距离。但总体而言，全国性的、具有较高附加值的品牌仍多为国际品牌，尤其在奢

侈品女装领域更为明显。 

我国品牌女装目前的市场集中度较低。据中华全国商业信息中心的统计，高级百货渠道国内

中、高端女装的市场容量约为500亿元，总市场容量约为680亿元，不包括国际品牌，2010年市

场综合占有率前10位的女装品牌市场占有率总计仅为22.84%，2011年该比例则下降为22.03%。



相对于女装市场零售额5,853亿元而言，我国品牌女装存在巨大的发展空间和机遇。 

    我国女装品牌化起步较晚。总体而言，目前市场上知名的国内女装品牌大都创立于90年代

，与欧美女装市场近百年的历史相比，我国女装行业在设计、技术和工艺、管理、营销等方

面尚有一定差距。同时，伴随着中国消费者消费观念的成熟和中国市场的持续扩大，国际品

牌纷纷进入国内市场，加剧了国内女装市场的竞争。目前，我国女装市场正由过去的价格竞

争逐步转变成款式、时尚、销售环境、文化底蕴、品牌地位、渠道、管理等因素的综合竞争

，并已经出现如宝姿、JORYA、朗姿、玛丝菲尔、例外等出色的本土品牌。可以预见，部分

优秀女装企业将逐步确立竞争优势，成为真正意义上的国际女装品牌。 

    国际、国内主要女装品牌创立时间如下图：  资料来源：博思数据整理  

    我国女性社会地位较高，女性就业比例在全球居于首位达到70%。改革开放以来，随着女性

受教育水平大幅提高，我国女性的职业水平、收入水平相应提高，经济日益独立，服装消费

能力不断提升。调查显示，中国77.3%的已婚女性决定日常用品的选购，46.5%的已婚女性个

人收入由自己支配，51.5%为与丈夫共同支配。中国女性的经济自主权使得服装消费一直是女

性消费支出的热点，据数据显示，在当代女性的实际个人消费构成中，服装类消费支出达

到35.40%，而现代白领女性毫无疑问是中、高端女装消费市场的主力军。 

女性各项消费支出占比 

 资料来源：博思数据整理  
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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