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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国人造板表面装饰板市场分析与投资前景研究报告》共十

四章，报告对我国人造板表面装饰板的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进

出口、行业投资环境以及可 持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，

对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策

和企业经 营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。 

    前言 

    2013年我国人造板表面装饰板行业产量约3.26亿㎡，进口约0.02亿㎡，出口0.16亿㎡，国内表

现消费量约3.12亿㎡，近几年我国人造板表面装饰板行业消费市场规模如下图所示： 

  数据来源：博思数据整理 

      数据来源:国家统计局 
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    一、欧洲森林资源概况 

    根据联合国粮食及农业组织（FAO）发布的《全球森林资源评估》：世界森林总面积仅略

超过40亿公顷，占陆地总面积的31%，人均森林面积为0.6公顷。5个森林资源最丰富的国家（

俄罗斯联邦、巴西、加拿大、美利坚合众国和中国）占森林总面积的一半以上。10个国家或

地区已经完全没有森林，另外54个国家的森林面积不到其国土总面积的10%。 

     资料来源：联合国粮食及农业组织（FAO） 1990-2010年全球森林面积（千公顷）                     

      分区域             1990年             2000年             2010年                               亚太区域总计             733364         

   726339             740383                               非洲总计             749238             708564             674419                        

      欧洲总计             989471             998239             1005001                               拉丁美洲及加勒比总计          

  978072             932735             890782                               近东总计             126612             121431            

122327                               北美洲总计             676760             677080             678958                               世界       

     4168399             4085063             4032905                   资料来源：联合国粮食及农业组织（FAO）

1990-2010年全球人工林面积（千公顷）                            分区域             1990年             2000年            

2010年                               亚太区域总计             74163             90553             119884                               非洲总

计             11663             12958             15409                               欧洲总计             59046             65312            

69318                               拉丁美洲及加勒比总计             9111             10880             14952                               



近东总计             11471             13012             15082                               北美洲总计             19645             29438 

           37529                               世界             178307             214839             264084                资料来源：联合

国粮食及农业组织（FAO） 

    欧洲区域由50个国家组成，森林面积略超过10亿公顷，约占全球森林面积的25%。根据《全

球森林资源评估》的统计，欧洲森林覆盖率约为其土地总面积的45%，从摩纳哥的0%到芬兰

的73%。欧洲森林面积最大的国家是俄罗斯联邦，它也是全球森林面积最广博的国家。该国

报告称其拥有的森林面积近8.1亿公顷，占欧洲森林面积的80%以上，占全球森林面积的五分

之一。 

    在1990-2010年期间，欧洲森林面积持续增长，尽管增速在此期间放缓。森林面积的扩展是

新森林营造和在原农业用地上森林自然扩展的结果。在过去10年中，每年森林面积净增近70

万公顷，而在20世纪90年代每年净增近90万公顷。与其他区域相比，欧洲是整个1990-2010年

期间唯一森林面积净增加的区域。俄罗斯联邦的森林面积基本维持不变，在20世纪90年代略

有增加，而在2000-2010年期间又略有下降。考虑到其森林面积之大，这一轻微波动在统计上

可以忽略不计。 1990-2010年欧洲地区的森林面积（千公顷）                            分区域             1990年

            2000年             2010年                               俄罗斯联邦             808950             809269             809090         

                     欧洲，排除俄罗斯联邦             180521             188971             195911                               欧洲总

计             989471             998239             1005001                               世界             4168399             4085063            

4032905                资料来源：联合国粮食及农业组织（FAO） 

    在2000-2010年期间，欧洲森林面积的净增加很大程度上是由于几个国家森林面积增加的结

果，以西班牙（每年增加了118500公顷）和瑞典（每年增加了81400公顷）为首，其次是意大

利、挪威、法国和保加利亚。不过，瑞典森林面积在2000-2005年期间明显增加主要是因为评

估方法的改变，而不是实际变化的结果。过去10年森林覆盖低而报告增幅最大的国家有：冰

岛（每年增加了5%）和摩尔多瓦共和国（每年增加了1.8%）。在2000-2010年期间，爱沙尼亚

、芬兰和俄罗斯联邦是仅有的报告森林面积净损失的欧洲国家，总共平均每年减少了51000公

顷；但这相当于每年不足0.01%的损失。 

    在过去10年内，与同期全球趋势相比，欧洲人工林面积的增加也有所减缓。在2010年，该区

域近7%的森林面积为人工林。在过去20年间，森林面积的净增加约一半来自于人工林面积的

增加。在过去10年间，森林面积净增加约一半是由于植树造林，其余的森林面积增加源于在

原农业用地上的森林自然扩展。 1990-2010年欧洲区域的人工林面积（千公顷）                            

分区域             1990年             2000年             2010年                               俄罗斯联邦             12651            

15360             16991                               欧洲，排除俄罗斯联邦             46395             49951             52327         

                     欧洲总计             59046             65312             69318                               世界             178307            



214839             264084                 资料来源：联合国粮食及农业组织（FAO） 

    2、欧洲人造板产业发展现状 

    根据FAO统计数据：2013年欧洲地区人造板产量为7553.46万立方米，较上年同期增长0.91%

；人造板进口量为3184.5万立方米，同比增长3.91%；出口量为3598.94万立方米，同比增

长3.04%；年度消费量为7139.01万立方米，较上年同期增长1.16%。 1992-2013年欧洲地区人造

板产业供需平衡分析（立方米）                            年度             产量             进口             出口             表观

消费量                               1992年             43948200             14072414             10688894             47331720             

                 1993年             43719500             13065331             11896200             44888631                               1994

年             43296000             14457255             13724897             44028358                               1995年            

46098600             15157723             14740175             46516148                               1996年             45724800          

  15539347             16345386             44918761                               1997年             48962100             18180293        

    18761800             48380593                               1998年             52929251             21245433             20572518      

      53602166                               1999年             55339467             21313754             21217945             55435276    

                          2000年             60928300             22770580             24680688             59018192                              

2001年             61485266             23914964             25226840             60173390                               2002年            

64016322             25307405             28820633             60503094                               2003年             66864027          

  26720433             29628716             63955744                               2004年             72351676             29233341        

    33607767             67977250                               2005年             75140132             30157516             34200884      

      71096764                               2006年             79573177             32384451             35264786             76692842    

                          2007年             83988807             37816341             39301144             82504004                              

2008年             77079222             34799461             35946284             75932399                               2009年            

67926947             27600566             30723366             64804147                               2010年             72551356          

  30876955             33878154             69550157                               2011年             74590962             31674760        

    33878863             72386859                               2012年             74851318             30647360             34926728      

      70571950                               2013年             75534551             31845007             35989426             71390132    

           资料来源: FAO林业数据库     3、欧洲地区人造板表面装饰板市场现状分析 

    欧洲地区人造板表面装饰板生产主要集中在德国、俄罗斯、波兰、罗马尼亚、法国等多家

，2013年欧洲人造板表面装饰板产量为10575万平方米，较上年同期增长1.64%。 

  资料来源：博思数据整理 
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    建筑装饰装修材料是应用最广泛的建筑功能材料，深受到广大消费者的关注。随着人们牛
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现消费量约3.12亿㎡，近几年我国人造板表面装饰板行业消费市场规模如下图所示： 

      数据来源：博思数据整理 
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