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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国互联网产业市场深度调研与投资前景研究报告》共十三

章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息部、中国计算

机行业协会、中国电子商务协会、中国互联网协会、博思数据研究中心、国内外相关报刊杂

志的基础信息以及互联网专业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对互联网行业的发展

现状，重要细分行业发展情况、行业发展竞争、行业重点公司发展状况以及行业的未来发展

趋势等进行了详尽的剖析。本报告是互联网企业、投资集团、电子商务企业和网络游戏公司

、软件公司、互联网研究机构等单位准确了解目前互联网行业发展动态，把握企业定位和发

展方向不可多得的精品。 

    2013年， 我国2G移动电话用户减少5185万户，在移动电话用户的比重下降至67.3%。新增3G

移动电话用户1.69亿户，总规模突破4亿户，在移动用户中的渗透率达到32.7%，同比提高11.8

个百分点。 

    2013年，基础电信企业固定互联网宽带接入用户净增1905.6万户，比上年净增减少612.6万户

，总数达1.89亿户。其中，2M以上、4M以上和8M以上宽带接入用户占宽带用户总数的比重

分别达到96.2%、78.8%、22.6%，比上年分别提高1.9、14.3、9.5个百分点。 

      2013年，我国互联网网民数净增5358万人，达6.81亿人，互联网普及率达到45.8%，比上年

提高3.7个百分点。手机网民规模达到5亿人，比上 年增加8009万人，网民中使用手机上网的

人群占比由上年的74.5%提升至81%。手机即时通信、手机搜索、手机视频、和手机网络游戏

用户规模比上年分 别增长22.3%、25.3%、83.8%、54.5%。电子商务应用在手机端应用发展迅

速，手机在线支付用户在手机网民中占比由上年末的13.2%上升 至25.1%。 

    2013年，是互联网的大时代，也是大互联网的时代。互联网已从窗口变成了引擎，改变着

生活，推动着进步。从PC时代进入移动互联时代，无时不网络、无地不网络已经变成了现实

。 

      中国互联网产业的增长活力，主要体现在两个方面：一是在基础设施建设和普及上，移动

互联网和宽带网络双双发力，成为互联网产业发展的新引擎。移动用户快速 增加，手机上网

比例已经超过台式电脑上网比例，宽带普及提速工程正式启动，宽带价格进一步下降，为应

用的繁荣夯实了基础;二是在商业模式探索和应用推广 上，电子商务、网上支付、即时通讯、

社交网络等各领域迅猛发展，促使以互联网为引领的信息消费成为中国扩大内需的新引擎。

云计算、互联网、大数据是目前的 IT新的产业和增长点。云计算成功的走向了商业化，这主

要是在互联网领域里面体现出来的，很多互联网的企业的实践已经成熟的为用户提供了非常



好的基于云计 算的服务。2012年，各种类型的云计算解决方案进一步走向成熟，云应用也开

始起步，推动了传统各行各业的信息化浪潮，同时带来了巨大的新增市场空间，预 计&ldquo;

十二五&rdquo;期间，我国云计算产业链规模可达7500亿元至1万亿元。互联网公司，  IT企业

以及三大运营商，IDC等，纷纷推出云计算应用解决方案，构成了中国云计算服务的几大阵

营。这在去年是很明显的重大的突破。互联网企业将云计算推 向商业化应用，为云计算在其

他领域的应用积累了可贵的实践经验，为产业下一步发展和市场开拓提供了示范。 
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