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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国雪糕市场运营状况分析与投资前景研究报告》对我国雪

糕行 业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持

续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势 做出了定性与

定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充

分、可靠的决策依据。 

    冰淇淋（ice cream），是以饮用水、牛奶、奶粉、奶油（或植物油脂）、食糖等为主要原料

，加入适量食品添加剂，经混合、灭菌、均质、老化、凝冻、硬化等工艺而制成的体积膨胀

的冷冻食品，口感细腻、柔滑、清凉。 

第一章 2011-2012年世界雪糕产业运行状况分析 

第一节 2011-2012年国际雪糕行业发展概况 

一、世界雪糕市场现状 

二、世界新奇雪糕 

三、世界雪糕产品特点 

四、雪糕巨头连锁在中国发展情况 

第二节 2011-2012年世界雪糕产业主要国家运营情况分析 

一、美国 

二、日本 

三、韩国 

四、泰国 

第三节 2010-2012年世界雪糕产品开发趋势分析 

第二章中国雪糕行业发展环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2013年中国宏观经济发展预测分析 



第二节 中国雪糕行业政策环境分析 

第三章 2011-2012年中国冷饮业市场运行总况 

第一节 2011-2012年中国冷饮市场六大热点分析 

第二节 2011-2012年中国冷饮市场运行概况 

一、冷饮市场三足鼎立 

二、伊利将中国冰淇淋推向品质时代 

三、冷饮的新品种所占市场份额增加 

第三节2009冷饮市场分析&mdash;&mdash;冰&ldquo;疯&rdquo;时刻 

第四节2011-2012年中国冷饮市场运营现状 

一、市场供需情况分析 

二、市场供需平衡分析 

三、市场价格体制分析 

第四章 2011-2012年中国雪糕产业运行形势分析 

第一节 2011-2012年中国雪糕产业运行综述 

一、雪糕行业特点 

二、雪糕成本分析 

三、功能性甜味剂用于雪糕行业优势分析 

第二节 2011-2012年中国冰雪糕质量影响因素分析 

一、雪糕混合料组成的影响 

二、雪糕生产工艺条件的影响 

三、雪糕生产设备的影响 

第三节 2011-2012年中国雪糕产业发展存在的问题分析 

第五章 2011-2012年中国雪糕产业市场运行动态分析 

第一节 2011-2012年中国雪糕产业市场现状综述 

一、雪糕在冷饮市场消费份额 

二、雪糕蒙牛伊利仍然称霸 

三、北京冷饮市场消费需&ldquo;慧眼&rdquo; 

四、珠三角雪糕品牌公众评价调查 

五、雪糕存在质量问题 



第二节 2011-2012年中国雪糕产业市场消费分析 

一、雪糕市场独特消费分析 

二、雪糕市场消费状况 

三、高端雪糕市场状况分析 

第三节 2011-2012年中国雪糕价格分析 

第六章2011-2013年国内雪糕行业（所属行业）数据监测分析 

第一节 2011-2013年中国雪糕行业（所属行业）总体数据分析 

一、2011年中国雪糕行业全部企业（所属行业）数据分析 

二、2012年中国雪糕行业全部企业（所属行业）数据分析 

三、2013年中国雪糕行业全部企业（所属行业）数据分析 

第二节 2011-2013年中国雪糕行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

一、2011年中国雪糕行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

二、2012年中国雪糕行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

三、2013年中国雪糕行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

第三节 2011-2013年中国雪糕行业（所属行业）不同所有制企业数据分析 

一、2011年中国雪糕行业（所属行业）不同所有制企业数据分析 

二、2012年中国雪糕行业（所属行业）不同所有制企业数据分析 

三、2013年中国雪糕行业（所属行业）不同所有制企业数据分析 

第七章 2011-2012年中国雪糕市场营销解析 

第一节 2011-2012年中国雪糕市场营销现状 

一、中国雪糕发展阶段及营销变革 

二、中国雪糕业营销模式探索 

二、冷饮市场营销渠道的新变化 

第二节 2011-2012年中国雪糕批发零售市场现状 

一、中国雪糕批发零售成网络分布 

二、雪糕消费渐升温批发价格在上涨 

三、伊利中国雪糕行业驶入3.0时代 

四、蒙牛冷饮专营站 

第三节2011-2012年中国制胜冷饮市场三大绝招 

一、诉求的原初回归 



二、策略的重点辐射 

三、站位的顾客转向 

第四节 2011-2012年中国冷饮行业营销策略分析 

一、品牌策略 

二、媒体传播策略 

三、促销策略 

四、渠道策略 

第八章 2011-2012年中国雪糕产业市场竞争格局分析 

第一节 2011-2012年中国雪糕市场竞争格局分析 

一、我国雪糕市场竞争热点分析 

二、中国雪糕市场洗牌情况 

第二节 2011-2012年中国雪糕市场竞争状况分析 

一、雪糕低端市场竞争状况 

二、雪糕中高端市场竞争状况 

三、雪糕高端市场竞争状况 

四、土洋巨头备战冰淇淋高端市场 

第九章 2011-2012年中国雪糕产业优势企业竞争力分析 

第一节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司(伊利)（600187） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业成长性分析 

四、企业经营能力分析 

五、企业盈利能力及偿债能力分析 

第二节 蒙牛乳业泰安有限公司 

一、企业概况 

二、企业销售收入及盈利水平分析 

三、企业资产及负债情况分析 

四、企业成本费用情况 

第三节 杭州五丰冷食有限公司 

一、企业概况 



二、企业销售收入及盈利水平分析 

三、企业资产及负债情况分析 

四、企业成本费用情况 

第四节 和路雪（中国）有限公司 

一、企业概况 

二、企业销售收入及盈利水平分析 

三、企业资产及负债情况分析 

四、企业成本费用情况 

第五节 北京艾莱发喜食品有限公司(八喜、三元) 

一、企业概况 

二、企业销售收入及盈利水平分析 

三、企业资产及负债情况分析 

四、企业成本费用情况 

第六节 湖南美怡乐食品有限公司(美怡乐) 

一、企业概况 

二、企业销售收入及盈利水平分析 

三、企业资产及负债情况分析 

四、企业成本费用情况 

第七节 北京宏宝莱饮品有限公司(宏宝莱) 

一、企业概况 

二、企业销售收入及盈利水平分析 

三、企业资产及负债情况分析 

四、企业成本费用情况 

第八节 上海光明食品有限公司（光明） 

一、企业概况 

二、企业销售收入及盈利水平分析 

三、企业资产及负债情况分析 

四、企业成本费用情况 

第九节 辽宁省开原市天淇冷饮食品有限公司（天淇） 

一、企业概况 

二、企业销售收入及盈利水平分析 

三、企业资产及负债情况分析 



四、企业成本费用情况 

第十节 开原市天淇冷饮食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业销售收入及盈利水平分析 

三、企业资产及负债情况分析 

四、企业成本费用情况 

第十一节 略&hellip;&hellip; 

第十章 2011-2012年中国雪糕行业相关产业运行态势分析 

第一节 2011-2012年中国制糖行业发展状况分析 

一、中国制糖行业概况 

二、2011-2012年中国糖产销统计分析 

三、2011-2012年白糖产业市场价格分析 

第二节 2011-2012年中国乳制品行业发展分析 

一、中国乳品市场剖析 

二、奶价对行业发展影响分析 

三、2011-2012年乳制品行业产量情况 

第三节 2010-2012年中国乳制品行业发展趋势分析 

第十一章 2011-2012年中国雪糕包装行业发展走势分析 

第一节 2011-2012年中国雪糕包装行业发展概况 

一、雪糕包装种类及用材 

二、雪糕家庭实惠装成为趋势 

三、雪糕包装行业问题分析 

第二节 2011-2012年中国雪糕包装行业发展分析 

一、雪糕新包装新价格应对原料涨价情况 

二、雪糕大战带来包装发展机遇 

三、千层雪冰淇淋纸盒包装案例分析 

四、新式餐饮零售用雪糕塑料包装 

第三节 2010-2012年中国雪糕外形及包装趋势分析 

第十二章 2014-2019年中国雪糕行业发展趋势预测分析 



第一节 2014-2019年中国雪糕行业发展前景分析 

一、雪糕未来发展新趋势 

二、雪糕行业创新趋势分析 

三、冷冻饮品及食用冰制造行业预测分析 

第二节 2014-2019年中国雪糕行业市场发展趋势分析 

一、市场需求预测分析 

二、市场供给预测分析 

第三节 2014-2019年中国雪糕行业市场盈利预测分析 

第十三章 2014-2019年中国雪糕产业投资机会与风险分析 

第一节 2014-2019年中国雪糕产业投资环境分析 

一、宏观经济预测分析 

二、社会环境分析 

第二节 2014-2019年中国雪糕产业投资机会分析 

一、投资热点分析 

二、区域投资潜力分析 

三、与产业链相关的投资机会分析 

第三节 2014-2019年中国雪糕产业投资风险分析 

一、市场竞争风险 

二、政策风险 

三、进入退出风险 

第四节 专家投资建议 

图表目录： 

图表：国内生产总值同比增长速度 

图表：全国粮食产量及其增速 

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%） 

图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 

图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 



图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2012年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2012年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2013年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2013年中国GDP增速预测 

     在数据处理方面，报告以调研数据和国家统计局数据、海关进出口数据、公司调研数据等

为基础数据，为保证报告的翔实、准确可靠、数据之间具有可比性，报告对 统计样本数据进

行必要的筛选、分组，将宏观样本数据、微观样本数据紧密结合,并采用定量分析为主（包括

经济统计模型的应用），定量与定性分析相结合的方 法，深入挖掘数据蕴含的内在规律和潜

在信息。同时采用统计图表等多种形式将分析结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角度

为企业提供系统完整的参考信息， 同时也增加了报告研究结论的客观性和可靠性。 
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