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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国商用wifi市场分析与投资前景研究报告》共九章。介绍了

商用wifi行业相关概述、中国商用wifi产业运行环境、分析了中国商用wifi行业的现状、中国商

用wifi行业竞争格局、对中国商用wifi行业做了重点企业经营状况分析及中国商用wifi产业发展

前景与投资预测。您若想对商用wifi产业有个系统的了解或者想投资商用wifi行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

    商用wifi似乎一夜之间成了互联网巨头争抢的香饽饽。不久前阿里通过其控制的上海云鑫投

资管理有限公司入股商用wifi公司树熊网络；腾讯也表示将投入重金打造Yeahwifi项目，背后

是和社交软件微信的深度结合；而早在2013年百度便推出小度三件客：小度Wi-Fi、小度路由

和小度TV，实现用户随时上网的需求。除了BAT之外，小米、美团等也纷纷介入。小米投资

了上海的迈外迪公司，后者拥有星巴克，哈根达斯，Costa在内的大型连锁品牌，而美团因团

购已和众多线下商家合作，发展势头被看好。 

    商用wifi为互联网巨头所看重，主因背后的三大子市场：1.通过为企业提供商用wifi设备，或

者低价甚至免费提供设备而通过售卖界面广告为盈利模式为企业服务，主要为餐馆、咖啡馆

等服务业，2.利用wifi获取顾客各种行为信息，为企业主提升甚至改革服务模式提供大数据分

析等，3.通过微信等客户端，连通线下商户和线上支付、社交终端等形成消费闭环，布局完

整生态圈。三大子市场中，尤以第三种来势最为凶猛，也最为业界所看好。一旦形成闭环，

前两个子市场也都可以涵盖，也将获得线上线下无尽的信息流。 

    2013年全球WiFi热点已达到420万个，预计到2018年，全球WiFi热点将超过1000万个。同时

，全球无线网络连接客户端设备出货量超过1.39亿个。这些数据都无疑显示，目前市场已非处

女地，而在这个基础上利用什么手段入局，才是更多后来者应该考虑的。 

    截止目前，中国移动已部署运营了超过400万台AP，中国电信也部署了超过100万台AP，做

为3G时代网络最没压力的联通，运营的AP总数也超过40万台。运营商部署的这些Wi-Fi网络

，在缓解了网络压力的同时，也培养了数以亿级的用户使用Wi-Fi的习惯。 

    如今Wi-Fi模块成为智能终端的标准配置，Wi-Fi网络也成为事实上移动互联网数据的承载主

力。Wi-Fi网络的建设模式也逐渐从以往的投资型建设需求转向以盈利为目的的ICT建设模式

。在很多ICT项目中，如公交站牌、公交车、游轮、风景区等场景都存在无线上网的需求。 

    本报告通过对大量一手市场调研数据的前瞻性分析，根据Wi-Fi行业的发展轨迹与多年的实

践经验，以及国际先进国家的行业经验借鉴，对商用Wi-Fi行业未来的投资前景与机会做出客

观分析与预测；报告分析了商用Wi-Fi市场格局与运营模式，商用Wi-Fi主流应用场景，智能



路由器及Wi-Fi供应商经营策略。是互联网企业、商用Wi-Fi运营商准确了解商用Wi-Fi行业当

前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。 
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