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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国民营医疗市场监测及投资前景研究报告》共八章。首先

介绍了民营医疗相关概述、中国民营医疗市场运行环境等，接着分析了中国民营医疗市场发

展的现状，然后介绍了中国民营医疗重点区域市场运行形势。随后，报告对中国民营医疗重

点企业经营状况分析，最后分析了中国民营医疗行业发展趋势与投资预测。您若想对民营医

疗产业有个系统的了解或者想投资民营医疗行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     近几年，民营医院在心外、眼科、男科、医学美容、特需服务等方面逐步崭露出优势。目

前，中国民营医疗机构越来越受到国家的重视，市场规模不断被扩大，在服 务以及患者满意

度方面取得了良好的市场效果，也成为民营医院发展的一大优势。与此同时，民营医疗机构

在专业化方面成绩尤为突出，近两年表现突出的如口腔医 院、女子医院等，民营医院开始了

向&ldquo;高、精、尖&rdquo;转型，以高科技带动利润的增长。 

第一章　2013年中国医疗行业发展分析 

1.1　医疗行业基本概述 

1.1.1　医疗产业的定义 

1.1.2　医疗行业产业链构成 

1.1.3　医疗产业的特性 

1.1.4　医疗市场的基本特征 

1.2　2013年中国医疗行业发展状况 

1.2.1　中国医疗行业发展现状 

1.2.2　2013年全国医疗卫生发展状况 

1.3　中国医疗行业存在的问题及对策 

第二章　2013年民营医疗行业分析 

2.1　2013年民营医疗行业发展综述 

2.1.1　医疗市场和民营资本的特点 

2.1.2　民营资本进入医疗市场的必要性 

2.1.3　中国民营医疗行业的发展历程 

2.1.4　民营医疗产业迅速发展 

2.1.5　中国民营医疗市场发生三大转变 

2.1.6　民营医疗行业面临发展机遇 



2.2　2013年中国民营医院发展分析 

2.2.1　中国民营医院发展回顾 

2.2.2　我国民营医疗结构的发展特点 

2.2.3　政策助力民营医院发展 

2.2.4　专科领域适合民营医院发展 

2.2.5　我国民营医院增长迅速 

2.2.6　我国民营医疗机构发展机遇与挑战并存 

2.2.7　民营医院的发展思考 

2.3　2013年民营医院竞争分析 

2.3.1　我国民营医院面临的竞争 

2.3.2　构建民营医院的核心竞争力 

2.3.3　民营医院竞争力提升的制约因素 

2.3.4　提升竞争力成民营医疗可持续发展的关键 

2.3.5　民营医院在竞争环境中发展突破的对策 

2.3.6　民营医院的竞争战略分析 

2.4　民营医疗行业发展的问题及对策 

第三章　2013年各地区民营医疗市场分析 

3.1　广东省 

3.2　福建省 

3.3　云南省 

3.4　湖北省 

3.5　安徽省 

3.6　其他地区 

3.6.1　北京 

3.6.2　天津 

3.6.3　江苏 

3.6.4　浙江 

3.6.5　河南 

第四章　2013年民营医疗机构的经营管理分析 

4.1　医院经营管理概况 



4.1.1　医院经营管理的概念及基本特点 

4.1.2　医院经营管理的手段与方法 

4.1.3　我国医院经营管理的发展阶段 

4.2　民营医院的经营管理概况 

4.2.1　民营医院经营管理的理念 

4.2.2　民营医院的市场定位 

4.3　民营医院的管理模式探讨 

4.3.1　民营医院的基本管理模式 

4.3.2　民营医院管理特点 

4.3.3　民营医院新的监管模式分析 

4.4　探索民营医院的经营管理策略 

4.4.1　民营医疗机构的经营策略分析 

4.4.2　民营医院经营管理的八大建议 

4.4.3　加强民营医院内部控制的对策 

4.4.4　我国民营医院经营管理的措施 

4.4.5　民营医院品牌经营策略分析 

4.4.6　民营医院HR经营管理策略分析 

4.5　未来民营医院经营管理的方向 

4.5.1　连锁经营将成为一种趋势 

4.5.2　品牌营销要树立长远观念 

4.5.3　寻求个性化发展 

4.5.4　以价格及服务优势推动规模化发展 

4.5.5　培养人才以建立良性的鼓励机制 

4.5.6　打造动态化和显现化的核心优势 

4.5.7　重点发展专科和健康服务业 

第五章　2013年医改与民营医疗市场分析 

5.1　新医改方案分析 

5.1.1　新医改方案发展历程 

5.1.2　新医改的基本路线图 

5.1.3　新医改方案的主要创新 

5.1.4　新医改确立2020年发展目标 



5.2　2013年中国医疗体制改革发展分析 

5.2.1　中国医疗体制改革成就分析 

5.2.2　我国医改预期目标顺利实现 

5.2.3　我国基层医改取得良好成效 

5.2.4　我国积极推进医药卫生体制改革 

5.2.5　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国医药卫生体制改革规划 

5.3　2013年新医改下民营医疗市场的发展 

5.3.1　新医改方案对民营医院发展的利好 

5.3.2　医改新政将大力鼓励民营医院的发展 

5.3.3　新医改对民营医院经营对策的影响 

5.3.4　新医改下民营医院面临的机遇与挑战 

5.4　民营医院应对医改的发展战略 

5.4.1　民营医院应当在新医改中发挥重要作用 

5.4.2　新医改形势下民营医院发展需完善四大方面 

5.4.3　新医改下加快民营医疗机构发展的思路 

5.4.4　新医改形势下民营医院的发展对策 

第六章　2013年民营医疗市场营销分析 

6.1　2013年民营医疗市场营销总体状况 

6.1.1　民营医疗市场营销的基本流程 

6.1.2　民营医院广告营销行为分析 

6.1.3　民营医院过度依赖广告营销原因探析 

6.1.4　民营医院借势营销的重要性分析 

6.2　2013年民营医院网络营销分析 

6.2.1　我国民营医院网络营销环境分析 

6.2.2　民营医院迈入微博营销新时代 

6.2.3　民营医院微博营销的优势及具体措施 

6.2.4　民营医院微博营销建议 

6.2.5　民营医院网络推广的思路探析 

6.2.6　民营医院网络营销的对策 

6.3　民营医院营销存在的问题及对策 

6.3.1　民营医院营销的主要症结 



6.3.2　我国民营医院营销存在的误区 

6.3.3　民营医院营销存在的不足 

6.3.4　民营医院品牌营销存在的问题 

6.3.5　民营医院的营销对策 

6.3.6　民营医院深层营销策略分析 

6.4　民营医院创造市场营销竞争优势的对策 

6.4.1　通过医院战略管理建立持续优势 

6.4.2　强化动态竞争管理取长补短 

6.4.3　坚持品质营销的建设形成持久认知 

6.4.4　营销绩效管理是持续营销的阶梯 

6.4.5　品牌经营是市场营销管理的羽翼 

6.4.6　整合营销是顾客指名的强心针 

6.4.7　公共关系管理是企业美誉的风火轮 

6.5　民营医院的整合营销研究 

6.5.1　战略营销 

6.5.2　质量营销 

6.5.3　整合营销 

6.5.4　人力资源营销 

6.6　民营医疗品牌塑造与营销策略探讨 

6.6.1　民营医院发展的价值取向与品牌塑造 

6.6.2　医疗资源的优化整合 

6.6.3　科学的人才管理机制 

第七章　2013年民营医疗行业重点企业分析 

7.1　通策医疗投资股份有限公司 

7.1.1　公司简介 

7.1.2　经营状况分析 

7.2　爱尔眼科医院集团 

7.2.1　公司简介 

7.2.2　经营状况分析 

7.3　广州仁爱医院集团 

7.3.1　公司简介 



7.3.2　经营状况分析 

7.4　其他企业 

7.4.1　凤凰医疗集团 

7.4.2　深圳博爱医院 

7.4.3　天津现代女子医院 

7.4.4　爱思特美容整形国际连锁机构 

第八章　民营医疗市场投资与发展前景分析 

8.1　投资环境分析 

8.2　投资机会分析 

8.3　投资动态分析 

8.4　投资风险及建议分析 

8.5　2014-2018年我国民营医疗产业预测分析 
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