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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国洗洁精市场现状分析及投资前景研究报告》共十章。首

先介绍了洗洁精相关概述、中国洗洁精市场运行环境等，接着分析了中国洗洁精市场发展的

现状，然后介绍了中国洗洁精重点区域市场运行形势。随后，报告对中国洗洁精重点企业经

营状况分析，最后分析了中国洗洁精行业发展趋势与投资预测。您若想对洗洁精产业有个系

统的了解或者想投资洗洁精行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    中国洗洁精市场比较集中，生产餐具洗涤剂的主要企业产品质量稳定，并能连续保持较高

的市场占 有率，如广州立白的&ldquo;立白&rdquo;洗洁精、浙江纳爱斯化工股份有限公司

的&ldquo;雕&rdquo;牌洗洁精、上海白猫有限公司的&ldquo;白猫&rdquo;洗洁精、广州市浪奇

实业股份有限公司的&ldquo;高 富力&rdquo;牌洗洁精、北京日用化学二厂的&ldquo;金

鱼&rdquo;牌洗涤灵及南风集团的&ldquo;奇强&rdquo;等，在市场上份额大且声誉好，深受消

费者喜爱。 

目前占据市场前10  位的洗洁精品牌为立白、雕牌、白猫、奇强、榄菊、高富力、彩奇、红玫

瑰、巧手和田七等。其中，前4 大品牌的市场份额接近85%，而立白和雕牌纳爱斯2  个企业的

市场份额就达50%。这一特征反映，洗洁精行业在激烈的市场竞争中，集中度随竞争的加剧

不断提高，少数几家占了行业和市场的绝大部分份额，&ldquo;大强 小弱&rdquo;的格局始终

居于主导地位。因此，其中一家价格和产量及销量发生变化，都可能对整个洗洁精行业的竞

争格局产生不容忽视的影响。 

     和几年前比，洗洁精市场变化很大，之前洗洁精的市场老大是白猫，白猫洗洁精在价格居

高，没有广告的情况下，依靠自己的口碑和质量连年居市场第一。即便是在 雕牌洗衣粉雄踞

市场第一时，也没有超过白猫洗洁精的市场占有率。不过之后，随着白猫公司的经营管理出

现问题，白猫的销售渠道逐渐萎缩，导致白猫产品铺货率 下降。而传化、全力及金鱼这些以

前十分活跃的品牌现在也已经沦为地方品牌了。 

    洗洁精产品大同小异，缺乏创新的、先进适用的技术优势，不同企业推出的新产品，大部

分是市场畅销产品的仿制品，彼此差别不大，出现严重的同质化势头。洗洁精行业的企业及

其产品、品牌之间，可被顾客感觉和认知、具有战略和市场营销意义的不同之处几乎没有。 

    总体来看，中国洗洁精行业集中度高，产品缺乏差别，市场结构近似于无差别的寡头垄断

。而相对来说，行业下游树立的壁垒较低，退出障碍高，属于易进难出的类型，因此，洗洁

精下游市场产生了屡屡爆发价格战为主要手段的无序竞争。 

第一章 洗洁精行业总体概述 



第一节 洗洁精概念及发展历程 

第二节 洗洁精行业特性分析 

第三节 洗洁精行业周期性分析 

第四节 洗洁精行业SWOT分析 

第五节 洗洁精行业产业链及上下游之间关联性分析 

第二章 2013年世界洗洁精行业市场分析 

第一节 2013年世界洗洁精行业运行环境分析 

一、当前经济环境分析 

二、经济政策对产业的影响 

第二节 2013年世界洗洁精市场竞争现状分析 

第三节 2013年世界部分国家洗洁精市场分析 

一、欧洲地区 

二、北美地区 

三、亚洲地区 

第四节 2014-2018年世界洗洁精行业新趋势研究分析 

第三章 2013年洗洁精行业当前发展环境分析 

第一节 2013年中国洗洁精行业经济环境分析 

一、2013年中国宏观经济分析 

二、2014年中国宏观经济发展预测 

第二节 中国洗洁精行业政策法规解读 

第三节 中国洗洁精行业当前社会环境发展分析 

第四章 2013年中国洗洁精行业运行态势分析 

第一节 2009 -2013年洗洁精行业市场运行状况分析 

第二节 2013年中国洗洁精行业市场热点分析 

第三节 2013年中国洗洁精行业市场存在的问题分析 

第四节 2014年中国洗洁精行业发展面临的新挑战分析 

第五章 2010-2013年中国洗洁精所属行业监测数据分析 

第一节 2010-2013年中国洗洁精行业规模分析 



一、企业数量增长分析 

二、从业人数增长分析 

三、资产规模增长分析 

第二节 2013年中国洗洁精行业结构分析 

一、企业数量结构分析 

二、销售收入结构分析 

第三节 2010-2013年中国洗洁精行业产值分析 

一、产成品增长分析 

二、工业销售产值分析 

三、出口交货值分析 

第四节 2010-2013年中国洗洁精行业成本费用分析 

一、销售成本统计 

二、费用统计 

第五节 2010-2013年中国洗洁精行业盈利能力分析 

一、主要盈利指标分析 

二、主要盈利能力指标分析 

第六章 2013年中国洗洁精市场竞争格局透析 

第一节 2013年中国洗洁精竞争结构分析 

一、现有企业间竞争 

二、潜在进入者分析 

三、替代品威胁分析 

四、供应商议价能力 

五、客户议价能力 

第二节 2013年中国洗洁精竞争现状分析 

一、洗洁精价格竞争分析 

二、洗洁精品牌竞争分析 

第三节 2013年中国洗洁精市场竞争格局分析 

一、洗洁精市场集中度分析 

二、洗洁精区域集中度分析 

第四节 2014-2018年中国洗洁精企业提升竞争力策略分析 



第七章 2013年洗洁精行业重点企业调研分析 

第一节 企业1 

一、企业简介分析 

二、企业经营状况分析 

第二节 企业2 

一、企业简介分析 

二、企业经营状况分析 

第三节 企业3 

一、企业简介分析 

二、企业经营状况分析 

第四节 企业4 

一、企业简介分析 

二、企业经营状况分析 

第五节 企业5 

一、企业简介分析 

二、企业经营状况分析 

第六节 企业6 

一、企业简介分析 

二、企业经营状况分析 

第七节 企业7 

一、企业简介分析 

二、企业经营状况分析 

第八节 企业8 

一、企业简介分析 

二、企业经营状况分析 

第八章 2014-2018年中国洗洁精行业市场盈利预测与投资潜力分析 

第一节 2014-2018年中国洗洁精行业投资环境分析 

第二节 2014-2018年中国洗洁精行业市场规模预测 

第三节 2014-2018年中国洗洁精行业盈利水平分析 

第四节 2014-2018年中国洗洁精投资机会分析 

一、行业吸引力分析 



二、行业区域投资潜力分析 

第九章 2014-2018年中国洗洁精行业前景展望及对策分析 

第一节 2014-2018年中国洗洁精行业发展前景展望 

一、洗洁精行业市场蕴藏的商机探讨 

二、&ldquo;十二五&rdquo;规划对洗洁精行业影响研究 

第二节 2014-2018年中国行业发展对策研究 

一、把握国家投资的契机 

二、竞争性战略联盟的实施 

三、市场重点客户战略实施 

第十章 2014-2018年中国洗洁精产业未来发展预测及投资风险分析 

第一节 2014-2018年洗洁精行业景气度分析 

第二节 2014-2018年中国洗洁精行业市场供需平衡分析 

第三节 2014-2018年中国洗洁精产业投资风险分析 

一、政策风险 

二、同行业风险 

三、市场风险 

四、其他风险分析 

第四节 博思数据投资建议分析 

图表目录： 

图表：国内生产总值同比增长速度 

图表：全国粮食产量及其增速 

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%） 

图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 

图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 



图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2013年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2013年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2014年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2014年中国GDP增速预测 

图表：略&hellip;&hellip; 

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/rihua1401/831984R5WE.html

http://www.bosidata.com/rihua1401/831984R5WE.html

