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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国儿童服装市场分析与投资前景研究报告》对我国的市场

环境、生产经营、产品市场、技术水平、产业链运行、企业竞争、产品进出口、行业投资环

境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做

出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提

供权威、充分、可靠的决策依据。 

    童装有很大的发展空间，大家都认为，童装是服装行业最后一块蛋糕，众多成人鞋服品牌

也进来了，更成人单品品牌转营童装品牌的，还有外贸企业以童装品牌经营的方式经营国内

市场，并且国际大牌延伸童装品类也陆续进军国内市场，都企图从中分一杯羹。 

    国内童装市场的格局大致是，国内国外品牌各占国内市场的一半。虽然有分别在一二类或

三四类市场表现不俗的童装品牌，也有在各个区块各领风骚的区域童装品牌，但童装品牌集

中度尚不高。 

    由于中高档童装市场竞争的加剧，并且随着国内消费水平的提高和国内儿童用品消费观念

的改变，不但童装 品牌进一步市场细分已经展开，婴幼儿装或少年装会有不少企业进入；同

时，大众童装品牌可能会产生，高档甚至奢侈童装品牌也会应运而生。 

第一章　2012-2013年世界儿童服装纺织行业现状分析 

第一节　2012-2013年世界儿童服装市场运行态势探析 

一、全球童装市场需求持续增长 

二、2009秋冬童装周演绎时髦&ldquo;小人国&rdquo; 

三、世界八大奢侈品牌计划全盘进军童装市场 

第二节　2012-2013年世界主要地区儿童服装行业发展情况分析 

一、2012年2月美国童装安全问题新标准生效 

二、英国服装零售商抢攻童装市场 

三、法国制定童装新尺码标准 

四、日本高级童装业持续增长 

第三节　2010-2015年世界儿童服装行业发展趋势预测分析 

第二章 2012-2013年中国儿童服装行业运行环境分析 

第一节 2012-2013年中国儿童服装行业经济环境分析 

一、中国GDP分析 



二、CPI指数分析 

三、工业发展形势分析 

第二节 2012-2013年中国儿童服装行业政策环境分析 

一、中国新增三项童装国家标准批准发布 

二、婴幼儿服装标准 

第三节 2012-2013年中国儿童服装行业社会环境分析 

一、人口环境分析 

二、教育环境分析 

三、文化环境分析 

四、生态环境分析 

五、中国城镇化率 

六、居民的各种消费观念和习惯 

第三章 2012-2013年中国儿童服装行业发展现状分析 

第一节 2012-2013年中国儿童服装行业发展情况分析 

一、价格激活需求顾客提前消费 

二、社会需求总量不减市场商机依然存在 

三、童装二级市场品牌受到关注 

第二节 2012-2013年中国儿童服装市场特征分析 

一、面向城市消费的中小企业群洗牌加速 

二、市场格局初步调整 

三、优质经销商匮乏 

四、消费者更加注重产品的实用性 

第三节 2012-2013年中国儿童服装行业营销策略分析 

第四章2012-2013年中国儿童服装产业运行态势浅析 

第一节2012-2013年中国儿童服装产业进入转型期分析 

一、童装种类进一步细分 

二、童装品牌定位更加务实 

三、国际品牌更多地与中国品牌融合 

第二节2012-2013年中国儿童服装产业化分析 

一、品牌化成为发展主流 



二、消费层次升级 

三、区域集团参展 

第三节2012-2013年中国儿童服装产业集群发展形势分析 

一、童装产业集群，规模分布零散 

二、不利因素遏制童装，产业集群急需壮大 

第五章　2012-2013年中国儿童服装行业产业动态分析 

第一节　2012-2013年中国儿童服装行业主要地区动态分析 

一、河北抽查童装七成不合格 

二、南昌工商整治儿童服装市场 

三、长春各大商场童装市场火爆 

第二节　2012-2013年中国儿童服装三大生产基地情况分析 

一、佛山童装：塑品牌运营格局 

二、织里童装：市场覆盖率98%背后的秘密 

三、石狮童装：加强研发创新促升级 

第三节　2012-2013年中国儿童服装行业典型品牌动态分析 

一、哈利玻特熊全力打造一流的自主童装品牌 

二、三耳兔童装低门槛 高品味 

三、&ldquo;酷比鼠童装&rdquo;，中国童装折扣会馆的坚守者  

第六章　2006-2013年中国儿童服装产量数据统计分析 

第一节　2006-2012年中国儿童服装产量数据分析 

一、2006-2012年儿童服装产量数据分析 

二、2006-2012年儿童服装重点省市数据分析 

第二节　2013年1-10月中国儿童服装产量数据分析 

一、2013年1-10月全国儿童服装产量数据分析 

二、2013年1-10月儿童服装重点省市数据分析 

第三节　2013年1-10月年中国儿童服装产量增长性分析 

一、产量增长 

二、集中度变化 

第七章　2006-2013年中国纺织服装、鞋、帽制造业行业数据监测分析 

第一节　2006-2013年10月份中国纺织服装、鞋、帽制造业行业规模分析 



一、企业数量增长分析 

二、从业人数增长分析 

三、资产规模增长分析 

第二节　2013年1-10月份中国纺织服装、鞋、帽制造业行业结构分析 

一、企业数量结构分析 

二、销售收入结构分析 

第三节　2006-2013年10月份中国纺织服装、鞋、帽制造业行业产值分析 

一、产成品增长分析 

二、工业销售产值分析 

三、出口交货值分析 

第四节　2006-2013年10月份中国纺织服装、鞋、帽制造业行业成本费用分析 

一、销售成本分析 

二、费用分析 

第五节　2006-2013年10月份中国纺织服装、鞋、帽制造业行业盈利能力分析 

一、主要盈利指标分析 

二、主要盈利能力指标分析  

第八章　2006-2012年中国儿童服装进出口贸易分析 

第一节　2006-2012年中国针织或钩编的婴儿服装及衣着附件进出口贸易分析 

一、针织或钩编的婴儿服装及衣着附件进出口量值 

二、针织或钩编的婴儿服装及衣着附件进出口单价 

第二节　2006-2012年中国非针织或非钩编的婴儿服装及衣着附件进出口贸易分析 

一、非针织或非钩编的婴儿服装及衣着附件进出口量值 

二、非针织或非钩编的婴儿服装及衣着附件进出口单价 

第九章　2012-2013年中国儿童服装行业竞争格局分析 

第一节　2012-2013年中国儿童服装行业竞争情况分析 

一、高端童装行业竞争加剧 

二、价格战是中国童装恶性竞争的根本原因 

三、童装款式雷同阻碍产业发展 

第二节　2012-2013年中国儿童服装行业竞争格局分析 

一、童装行业竞争企业分析 

二、童装品牌竞争情况分析 



第三节　2012-2013年中国儿童服装行业竞争策略分析 

第十章　2012-2013年中国主要儿童服装企业竞争性财务数据分析 

第一节　红黄蓝集团有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节　青岛绮丽佳美制衣有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节　上海巴布豆儿童用品有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节　厦门市立达信服装有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节　威海奥威服装有限公司 



一、企业基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节　烟台起成服装有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节　福建豆丁堡少儿用品有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节　泉州斯得乐服装织造有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节　振华（厦门）制衣有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 



五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节　中山民森制衣厂有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析  

第十一章　2014-2018年中国儿童服装行业发展前景预测分析 

第一节　2014-2018年中国儿童服装产品发展走向预测分析 

一、童装质量安全发展预测分析 

二、童装行业走势分析 

第二节　2014-2018年中国儿童服装市场发展前景预测分析 

一、童装市场需求预测分析 

二、童装市场供给预测分析 

三、童装市场竞争格局预测分析 

第三节　2014-2018年中国儿童服装行业市场盈利预测分析 

第十二章　2014-2018年中国儿童服装行业投资机会与投资风险分析 

第一节　2014-2018年中国儿童服装行业投资机会分析 

一、投资潜力分析 

二、童装行业吸引力分析 

第二节　2014-2018年中国儿童服装行业投资风险分析 

一、市场竞争风险 

二、进出口风险分析 

三、其它风险分析 

第三节　2014-2018年中国儿童服装行业投资策略分析  

第十三章 金融危机对中国儿童服装投资影响及企业应对策略分析 

第一节 2013年全球性金融危机形势分析 

第二节 2013年金融危机对儿童服装的传导机制 

第三节 2013年金融危机下儿童服装工业成长性分析 



一、金融危机对行业影响程度 

二、影响期限预测 

第四节 儿童服装出口转内销建议

     在数据处理方面，报告以调研数据和国家统计局数据、海关进出口数据、公司调研数据等

为基础数据，为保证报告的翔实、准确可靠、数据之间具有可比性，报告对 统计样本数据进

行必要的筛选、分组，将宏观样本数据、微观样本数据紧密结合,并采用定量分析为主（包括

经济统计模型的应用），定量与定性分析相结合的方 法，深入挖掘数据蕴含的内在规律和潜

在信息。同时采用统计图表等多种形式将分析结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角度

为企业提供系统完整的参考信息， 同时也增加了报告研究结论的客观性和可靠性。 
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