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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国焙烤食品市场深度调研与投资前景研究报告》共十一章

。首先介绍了焙烤食品相关概述、中国焙烤食品市场运行环境等，接着分析了中国焙烤食品

市场发展的现状，然后介绍了中国焙烤食品重点区域市场运行形势。随后，报告对中国焙烤

食品重点企业经营状况分析，最后分析了中国焙烤食品行业发展趋势与投资预测。您若想对

焙烤食品产业有个系统的了解或者想投资焙烤食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    2012年1-12月全国规模以上饼干及其他焙烤食品制造行业企业数量为637家，饼干及其 他焙

烤食品制造行业资产合计59,052,237.00千元，比上年增加14.59%；实现销售收入123,399,778.00

千元，比上年增加 18.95%；完成利润总额9,740,161.00千元，比上年增加24.26%；饼干及其他

焙烤食品制造行业整体从业人数179,864.00人，比 上年增长9.14%。2013年1-2月焙烤食品制造

工业销售产值达311.54亿元，比上年增长15.84%。 

　　中国焙烤食品市场空间广阔。随着经济快速发展、城市化进程加快以及全面小康社会与

新农村建设的不断深入，人民生活水平将显著提高，生活方式和消费结构也将显著改变。这

将给中国焙烤行业的进一步发展带来挑战和机遇。 

第一章　焙烤食品概述 

1.1　烘焙食品基本介绍 

1.1.1　焙烤食品的概念与特点 

1.1.2　焙烤食品的分类 

1.1.3　烘焙食品在饮食行业的地位 

1.1.4　烘焙食品的制作工艺 

1.2　饼干 

1.2.1　饼干的定义 

1.2.2　饼干的种类 

1.2.3　饼干的主要配方 

1.2.4　饼干的制作工艺 

1.3　糕点 

1.3.1　糕点的定义 

1.3.2　糕点的种类 

1.3.3　糕点的基本加工工艺流程 

1.3.4　各式糕点的制作工艺及实例 



1.4　面包 

1.4.1　面包的定义及起源 

1.4.2　面包的特点及分类 

1.4.3　面包的制作工艺 

第二章　2012-2013年焙烤食品行业发展分析 

2.1　国内外焙烤食品行业发展综况 

2.1.1　欧洲各国焙烤食品行业发展概况 

2.1.2　中国焙烤食品行业发展综述 

2.1.3　中国焙烤食品行业新概念快速涌现 

2.1.4　中国传统焙烤食品行业发展分析 

2.1.5　中国低能量焙烤食品的开发分析 

2.1.6　中国焙烤食品市场的主要经营模式及形态 

2.2　2012-2013年中国焙烤食品行业发展分析 

2.2.1　中国焙烤食品行业发展概况 

2.2.2　中国焙烤食品市场企业动态回顾 

2.2.3　我国焙烤食品生产企业排名情况 

2.2.4　我国焙烤食品行业进出口情况 

2.3　2012-2013年中国焙烤食品行业区域发展分析 

2.3.1　河南焙烤食品行业发展综况 

2.3.2　西安焙烤食品行业发展概述 

2.3.3　陕西焙烤食品业发展概况 

2.3.4　武汉焙烤食品市场的竞争现状 

2.3.5　厦门焙烤食品市场竞争状况 

2.3.6　合肥焙烤食品市场格局状况 

2.4　2012-2013年中国焙烤食品行业竞争分析 

2.4.1　中国焙烤食品市场中外品牌竞争激烈 

2.4.2　中国焙烤食品行业尚处于初级竞争阶段 

2.4.3　焙烤食品企业竞争制胜的关键因素 

2.4.4　提升中国焙烤食品企业竞争力的策略 

2.4.5　中国焙烤食品企业差异化竞争策略分析 

2.5　超市渠道中的焙烤食品营销分析 



2.5.1　中国焙烤食品行业超市经营逐渐流行 

2.5.2　连锁超市焙烤食品部门的主要经营方式 

2.5.3　连锁超市焙烤食品部门经营瓶颈 

2.5.4　超市焙烤食品部门经营仍应该坚持专业化分工合作 

2.6　中国焙烤食品行业发展存在的问题及建议 

第三章　中国焙烤食品行业财务状况 

3.1　中国糕点、面包制造行业财务状况 

3.1.1　2010-2013年中国糕点、面包制造行业经济规模 

3.1.2　2010-2013年中国糕点、面包制造行业盈利能力指标分析 

3.1.3　2010-2013年中国糕点、面包制造行业营运能力指标分析 

3.1.4　2010-2013年中国糕点、面包制造行业偿债能力指标分析 

3.2　中国饼干及其他焙烤食品制造行业财务状况 

3.2.1　2010-2013年中国饼干及其他焙烤食品制造行业经济规模 

3.2.2　2010-2013年中国饼干及其他焙烤食品制造行业盈利能力指标分析 

3.2.3　2010-2013年中国饼干及其他焙烤食品制造行业营运能力指标分析 

3.2.4　2010-2013年中国饼干及其他焙烤食品制造行业偿债能力指标分析 

第四章　2012-2013年饼干行业分析 

4.1　中国饼干行业发展状况 

4.1.1　中国饼干行业发展特点 

4.1.2　中国首部饼干新国标政策实施 

4.1.3　中国饼干行业运营情况 

4.1.3　我国饼干市场发展动态 

4.1.4　中国功能型饼干发展分析 

4.2　2012-2013年中国饼干区域市场发展分析 

4.2.1　北京饼干市场运行状况 

4.2.2　河南饼干市场概述 

4.2.3　辽西饼干市场竞争激烈 

4.3　2012-2013年中国饼干行业存在的问题及策略 

第五章　2012-2013年糕点行业分析 



5.1　2012-2013年中国糕点行业的发展 

5.1.1　国内外糕点行业对比分析 

5.1.2　中国工业糕点发展现状综述 

5.1.3　我国糕点行业的发展特征 

5.1.4　中国糕点市场准入制度提升行业水平 

5.1.5　蛋糕企业抢攻电子商务市场 

5.1.6　中国传统糕点行业发展三大误区 

5.1.7　中国糕点行业质量安全问题解析 

5.2　2012-2013年中式糕点市场 

5.2.1　中式糕点的特色和市场需求 

5.2.2　制约中式糕点发展的因素 

5.2.3　中式糕点的市场发展方向 

5.3　2012-2013年中国糕点行业区域分析 

5.3.1　陕西糕点行业发展概述 

5.3.2　重庆糕点市场运行分析 

5.3.3　天津糕点市场竞争变化态势 

5.3.4　贵阳糕点市场发展概况 

5.3.5　苏式糕饼面临的问题及发展措施 

第六章　2012-2013年月饼行业分析 

6.1　中国月饼行业发展分析 

6.1.1　中国月饼行业整体发展良好 

6.1.2　中国月饼市场运行特点 

6.1.3　中国月饼市场消费综述 

6.1.4　中国月饼企业的取胜之道 

6.1.5　中国月饼市场流行方向分析 

6.2　2012-2013年中国月饼市场运行分析 

6.2.1　2011年中国月饼行业发展特点 

6.2.2　2012年月饼市场发展动向 

6.2.3　2013年月饼市场动态分析 

6.3　广式月饼 

6.3.1　广式月饼的起源与种类 



6.3.2　广式月饼的原料及制作方法 

6.3.3　广式月饼的发展历程回顾 

6.3.4　广式月饼独领国内月饼市场风骚 

6.4　其他类型月饼市场概况 

6.4.1　京式月饼市场推出&ldquo;新花样&rdquo; 

6.4.2　苏式月饼有望东山再起 

6.4.3　滇式月饼市场变化分析 

6.5　2012-2013年中国月饼区域市场分析 

6.5.1　湖北武汉市月饼市场概述 

6.5.2　广西崇左市月饼市场特点 

6.5.3　北京月饼市场调查分析 

6.5.4　盐城月饼市场发展动态 

6.6　中国月饼包装状况分析 

6.6.1　中国月饼包装发展历程 

6.6.2　中国月饼包装存在的主要问题 

6.6.3　中国月饼包装行业应遵循的原则 

6.6.4　中国月饼包装未来发展两大方向 

6.7　月饼市场的体验营销探析 

6.7.1　月饼的体验营销模式 

6.7.2　月饼体验营销与4P要素 

6.7.3　月饼体验营销与6E要素 

第七章　2012-2013年面包行业分析 

7.1　2012-2013年国际面包行业发展概况 

7.1.1　欧洲面包种类及制作原料 

7.1.2　日本面包行业发展综况 

7.1.3　俄罗斯冷冻面包市场发展潜力大 

7.2　2012-2013年中国面包行业发展分析 

7.2.1　中国面包消费市场概述 

7.2.2　江西资溪面包行业发展回顾 

7.2.3　山东青岛市面包市场竞争加剧 

7.2.4　三种经营形态面包店的盈利策略分析 



7.3　2012-2013年中国法式小面包市场分析 

7.3.1　新式面包流行的原因 

7.3.2　法式小面包发展概况 

7.3.3　法式小面包的竞争策略 

第八章　2012-2013年焙烤食品原辅料行业分析 

8.1　面粉 

8.2　糖 

8.3　油脂 

8.4　其他原辅料及添加剂 

8.4.1　乳与乳制品 

8.4.2　蛋与蛋制品 

8.4.3　酵母 

8.4.4　食盐 

8.4.5　食用香精 

8.4.6　脱氢醋酸钠 

第九章　2010-2012年国外重点企业分析 

9.1　卡夫 

9.1.1　公司简介 

9.1.2　公司竞争力分析 

9.2　宾堡集团 

9.2.1　集团简介 

9.2.2　公司竞争力分析 

9.3　家乐氏 

9.3.1　公司简介 

9.3.2　公司竞争力分析 

第十章　2012-2013年国内重点企业分析 

10.1　克莉丝汀 

10.1.1　公司简介 

10.1.2　公司竞争力分析 



10.2　康师傅 

10.2.1　公司简介 

10.2.2　公司竞争力分析 

10.3　达利集团 

10.3.1　公司简介 

10.3.2　公司竞争力分析 

10.4　青岛食品 

10.4.1　公司简介 

10.4.2　公司竞争力分析 

10.5　嘉士利 

10.5.1　公司简介 

10.5.2　公司竞争力分析 

10.6　嘉顿 

10.6.1　公司简介 

10.6.2　公司竞争力分析 

第十一章　焙烤食品行业投资前景及未来发展预测 

11.1　中国焙烤行业投资前景 

11.1.1　中国焙烤食品行业投资结构逐步优化 

11.1.2　中国焙烤食品行业投资机遇好 

11.1.3　中国焙烤食品行业农村市场潜力大 

11.1.4　低能量健康焙烤食品投资前景广阔 

11.2　焙烤食品行业未来发展趋势 

11.2.1　中国焙烤食品行业的未来发展趋势 

11.2.2　中国焙烤食品市场发展动向分析 

11.2.3　中国焙烤食品行业的技术发展方向 

11.3　2013-2018年中国焙烤食品行业发展预测 

11.3.1　2013-2018年中国糕点、面包制造行业预测分析 

11.3.2　2013-2018年中国饼干及其他焙烤食品制造业预测分析 
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