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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国天然化妆品市场现状分析及投资前景研究报告》共十三

章。首先介绍了中国天然化妆品行业发展环境，接着分析了中国天然化妆品行业规模及消费

需求，然后对中国天然化妆品行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国天然化妆

品行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国天然化妆品行业有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

    天然化妆品指的是用天然植物萃取物提炼的成分研制而成的化妆品。天然植物是指来自于

天然农业 生产体系，根据国际天然农业生产要求和相应的标准生产加工的、并通过独立的天

然认证机构认证的一切农副产品，包括粮食、蔬菜、水果、奶制品、禽畜产品、蜂 蜜、水产

品、调料、化妆品甚至还有天然食品、纺织品、林产品、生物农药、天然肥料等，他们被统

称为天然产品。就是在未被农药，化肥污染过的原生态土壤进行 天然种植，以最接近自然的

方式生长，并且在生长过程中绝不使用人工合成化合物、化肥及转基因技术等，在加工生产

过程中也没有任何人工合成化学成份。从加 工、生产、包装整个过程都符合环保和健康原则

。国际标准的天然认证需要每年有独立第三方认证机构从种植，加工，生产制造，到成品批

发的全过程进行评审。如 果土地曾用过化肥，想达到天然土壤，必须7年之内没有用过任何

化肥并要经过权威认证才可算得上天然天然。如果土壤曾用过DDT则要30年后此污染才能分

化 干净，所以目前世界上天然的土壤环境是少之又少。 

     在亚洲地区，天然化妆品市场仍处于起步阶段。但近年来却呈现出以部分阶层为中心，快

速发展的趋势。特别是随着在亚洲地区诸多有关在食品中添加防腐剂及化学 添加剂的事例被

媒体曝光的同时，婴幼儿用品所使用的化学物质还被指出具有较强的毒副作用。因此，很多

女性对涂抹在自己皮肤上的化妆品的安全性也感到了深深 的忧虑。所以，她们更加倾向于寻

找一种更加安全的化妆品。随着经济的高速增长，亚洲地区的天然化妆品（包括护肤产品和

护发产品）市场拥有比欧美市场更加广 阔的前景。 

    2002年我国天然化妆品产值仅为5.15亿元，2006年增长到了16.13亿元，到2009年增长到

了56.36亿元。 

第一章 2012年国际化妆品市场运行总况分析 

第一节 2012年国际化妆品市场的总体概况 

一、世界美容化妆品行业的发展 

二、国际化妆品原料市场的新趋势 

三、国际化妆品产品研发潮流 



第二节 美国 

一、美国化妆品市场综述 

二、美国化妆品市场发展动向 

三、美国化妆品法规概述 

四、美国对化妆品标签有着严格要求 

第三节 欧洲 

一、欧洲化妆品市场总体发展状况 

二、欧盟提高化妆品生产标准 

三、欧洲美容化妆品市场需求分析 

四、欧洲化妆品市场竞争依然激烈 

五、英国化妆品市场发展势头良好 

第四节 日本 

一、日本化妆品市场的总体概况 

二、日本化妆品市场竞争格局 

三、日本诸多行业进军化妆品市场 

四、日本化妆品的政府管制概述 

五、日本化妆品市场发展趋势 

第五节 韩国 

一、韩国化妆品市场发展回顾 

二、韩国化妆品企业加快在中国的发展 

四、韩国天然化妆品产业概述 

第二章 2013年中国化妆品市场发展状况分析 

第一节 2013年中国化妆品市场总体概况 

一、中国化妆品市场发展回顾 

二、化妆品市场发展的总体概述 

三、国内化妆品市场结构分析 

四、化妆品网购市场 

第二节 2013年中国化妆品市场消费分析 

一、化妆品市场消费者的构成 

二、化妆品市场消费的特点 

三、化妆品市场居民消费的构成 



四、美容化妆品市场的消费状况调查 

五、女性购买化妆品的心理因素研究 

第三节 2013年中国化妆品包装行业运行情况分析 

一、化妆品包装的特性 

二、国内美容化妆品包装分析 

三、化妆品包装需标注所有成分 

四、中草药成为化妆品包装禁用语惹争端 

五、美容化妆品包装的发展走向 

第四节 2013年中国化妆品市场存在的问题分析 

一、中国化妆品市场面临的难题 

二、国内美容化妆品市场的薄弱方面 

三、中国化妆品市场产品质量堪忧 

四、国内化妆品市场亟待整合 

第五节2013年中国化妆品市场发展的对策分析 

一、中国化妆品市场发展的建议 

二、国内化妆品市场的发展对策 

三、化妆品企业发展要集体补标识规范课 

四、化妆品行业地位提升的对策探讨 

第三章 2012年国际天然化妆品市场运行态势透析 

第一节 2012年国际天然化妆品市场 

一、天然化妆品概述 

二、全球天然化妆品品牌格局概述 

三、全球天然化妆品茶品结构简析 

四、国外天然化妆品销售方式分析 

第二节 2012年全球天然化妆品产业区域市场格局分析 

一、欧洲 

二、美国 

三、日本 

四、韩国 

第三节 2013-2018年世界天然化妆品行业发展前景预测分析 



第四章 2012年全球天然化妆品品牌运营分析 

第一节 德国世家Dr.Hauschka 

一、企业概况 

二、产品特性分析 

三、企业竞争优势分析 

四、企业在华投资动态分析 

第二节 纽约曼哈顿的Kiehl&rsquo;s 

一、企业概况 

二、产品特性分析 

三、企业竞争优势分析 

四、企业在华投资动态分析 

第三节 法国拉斐特的Caudalie 

一、企业概况 

二、产品特性分析 

三、企业竞争优势分析 

四、企业在华投资动态分析 

第四节 Origins品木宣言 

一、企业概况 

二、产品特性分析 

三、企业竞争优势分析 

四、企业在华投资动态分析 

第五章 2013年中国天然化妆品行业运行形势分析 

第一节 2013年中国天然化妆品产业运行现状 

一、中国天然化妆品行业规模分析 

二、国内天然化妆品行业动态分析 

三、中国天然化妆品技术工艺分析 

第二节 2013年中国绿色化妆品产业发展情况分析 

一、绿色化妆品概况 

二、绿色化妆品产业的特点 

三、建立并完善绿色化妆品产业制度的意义 

四、中国绿色化妆品产业法律制度完善的建议 



第三节 2013年中国天然化妆品行业发展存在的问题分析 

第六章 2013年中国天然化妆品市场运营态势分析 

第一节 2013年中国天然化妆品市场运行概况 

一、国内天然化妆品市场现状 

二、天然、有机和绿色将成化妆品的潮流 

三、亚洲化妆品生产企业青睐天然有机标准 

第二节 2013年中国天然化妆品市场发展格局分析 

一、中国天然化妆品生产情况分析 

二、国内天然化妆品市场需求分析 

三、中国天然化妆品销售现状分析 

第三节 2013年中国天然化妆品市场价格走势分析 

一、产品市场价格行情分析 

二、市场价格影响因素分析 

三、2013-2018年价格走势预测分析 

第七章2007-2013年中国化妆品制造行业数据监测分析（按季度更新) 

第一节　2007-2013年中国化妆品制造行业规模分析 

一、企业数量增长分析 

二、从业人数增长分析 

三、资产规模增长分析 

第二节　2013年中国化妆品制造行业结构分析 

一、企业数量结构分析 

二、销售收入结构分析 

第三节　2007-2013年中国化妆品制造行业产值分析 

一、产成品增长分析 

二、工业销售产值分析 

三、出口交货值分析 

第四节　2007-2013年中国化妆品制造行业成本费用分析 

一、销售成本统计 

二、费用统计 

第五节　2007-2013年中国化妆品制造行业盈利能力分析 



一、主要盈利指标分析 

二、主要盈利能力指标分析 

第八章 2013年中国天然化妆品行业竞争格局分析 

第一节 2013年中国天然化妆品行业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、企业集中度分析 

第二节 2013年中国天然化妆品市场竞争格局分析 

一、品牌竞争格局分析 

二、生产成本竞争分析 

三、行业竞争力分析 

第三节 2013年中国天然化妆品行业竞争策略分析 

第九章 2013年中国天然化妆品行业优势企业关键性数据分析 

第一节 玫琳凯(中国)化妆品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 雅芳（中国）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 天津郁美净集团有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 



四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 妮维雅(上海)有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 四川可采实业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 江苏东洋之花化妆品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十章 2013年中国化妆品市场营销分析 

第一节 2013年中国化妆品行业主要市场渠道分析 

一、批发市场 

二、零售终端市场 

三、专业市场 

四、黑市对化妆品销售市场的影响 

第二节 2013年中国化妆品直复营销与网络营销分析 



一、直复营销的概念 

二、化妆品网络营销的特征和优势 

三、网络营销理论 

四、化妆品网络营销的现状 

第三节 化妆品直销 

一、化妆品直销的概述 

二、欧瑞莲化妆品成为中国第9家获得直销牌照的企业 

三、中国化妆品直销发展存在的瓶颈 

第四节 化妆品专卖店经营 

一、美容化妆品业连锁特许经营的简析 

二、化妆品专卖店经营面临的挑战及经营策略 

三、化妆品行业连锁经营的发展趋势 

第五节 2013年中国化妆品梯度营销渠道的策略解读 

一、化妆品实行梯度营销的必要性 

二、渠道梯度 

三、目标消费者梯度 

第十一章2013-2018年中国天然化妆品行业投资环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2014年中国宏观经济发展预测分析 

第二节2013-2018年中国天然化妆品概述行业政策环境分析 

一、化妆品生产企业卫生规范 

二、进出口化妆品监督检验管理办法 

三、EEC化妆品规程 

四、化妆品卫生监督条例 

五、化妆品卫生监督条例实施细则 

六、《化妆品卫生监督条例实施细则》调整条款 

第三节2013-2018年中国天然化妆品行业社会环境分析 

一、人口环境分析 

二、教育环境分析 



三、文化环境分析 

四、生态环境分析 

五、中国城镇化率 

六、居民的各种消费观念和习惯 

第四节 2013-2018年中国天然化妆品行业投资背景分析 

一、化妆品行业的投资特性 

二、化妆品项目投资的主要优势 

三、中国渐成化妆品投资的热点市场 

四、本土化妆品具有的八大机会透析 

第十二章 2013-2018年中国天然化妆品行业投资机遇与建议分析 

第一节 2013-2018年中国化妆品行业投资前景分析 

一、化妆品市场投资存在的商机 

二、中药化妆品行业的投资前景分析 

三、祛斑化妆品的配方设计和应用前景 

四、芦荟化妆品的前景和开发 

第二节 2013-2018年中国天然化妆品行业投资机会分析 

一、行业吸引力分析 

二、区域投资潜力分析 

三、与产业政策相关的投资机遇分析 

第三节 2013-2018年中国天然化妆品行业投资风险分析 

一、市场风险 

二、经营风险 

三、技术风险 

四、原材料风险 

五、其它风险 

第四节 博思数据专家建议 

第十三章 2013-2018年中国天然化妆品行业发展走向预测 

第一节 2013-2018年中国天然化妆品产业运行趋势展望 

一、产品技术研发方向 

二、行业走向预测 



第二节 2013-2018年中国天然化妆品市场发展走势预测 

一、市场需求预测 

二、产品供给形势预测 

三、市场竞争格局预测分析 

第三节 2013-2018年中国天然化妆品市场盈利能力预测分析 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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