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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国网络视频市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十四

章。首先介绍了网络视频相关概述、中国网络视频市场运行环境等，接着分析了中国网络视

频市场发展的现状，然后介绍了中国网络视频重点区域市场运行形势。随后，报告对中国网

络视频重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络视频行业发展趋势与投资预测。您若想

对网络视频产业有个系统的了解或者想投资网络视频行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。 

    2012年底，中国网络视频用户达到3.72亿，较上年底增加了4653万人，增长率为 14.3%。网

民中上网收看视频的用户比例较上年底提升了2.5个百分点，达到65.9%。2012年中国网络视频

市场广告收入为88.3亿元人民币，较 2011年增长82.7%，市场保持较稳定的发展。网络视频市

场主要呈现出广告模式丰富、自制内容加速、终端多元化发展三个特点。 

    同时，在国家&ldquo;十二五&rdquo;规划和产业结构调整的大方针下，网络视频面临巨大的

市场投资机遇，行业有望迎来新的发展契机。 

第一章　网络视频的相关介绍 

1.1　网络视频的概念 

1.1.1　网络视频的定义 

1.1.2　网络视频媒体类型及特点 

1.1.3　网络视频媒体的功能形态特征 

1.1.4　网络视频媒体的优点 

1.2　网络视频格式介绍 

1.2.1　影音文件的三种格式 

1.2.2　流媒体文件的四种格式 

1.2.3　其他视频格式 

1.3　网络视频的播放方式 

1.3.1　视频下载 

1.3.2　在线点播 

1.3.3　视频轮播 

1.3.4　视频直播 

1.3.5　视频搜索 



第二章　2012-2013年国际网络视频产业的发展 

2.1　2012-2013年国际网络视频产业监管状况分析 

2.2　北美 

2.3　欧洲 

2.4 亚太 

第三章　2012-2013年中国网络视频产业分析 

3.1　中国网络视频产业整体态势 

3.2　2010-2013年中国网络视频产业运行分析 

3.3　2012-2013年网络视频产业链分析 

3.4　2012-2013年中国网络视频商业运行模式分析 

3.5　2012-2013年中国网络视频营销概况 

第四章　2012-2013年视频分享行业分析 

4.1　2012-2013年视频分享行业发展状况 

4.1.1　视频分享产业环境分析 

4.1.2　中国视频分享网站发生巨变 

4.1.3　视频分享月度覆盖用户情况 

4.1.4　我国视频分享网站力求转型突围 

4.2　视频分享网站的主要发展模式 

4.2.1　UGC模式 

4.2.2　传统合作模式 

4.2.3　兼容并包模式 

4.3　中国主流视频分享网站的对比分析 

4.3.1　首页格局与加载速度对比分析 

4.3.2　播放页对比分析 

4.3.3　搜索功能对比分析 

4.3.4　观看质量对比分析 

4.3.5　视频发布比较分析 

4.3.6　客户端工具比较分析 

4.3.7　综合比较分析 

4.4　视频分享网站发展建议 



4.4.1　视频分享网的几种推广手段 

4.4.2　视频分享网站应建立利益刺激机制 

4.4.3　视频分享网站需要加强自律 

第五章　2012-2013年P2P流媒体播放平台的发展 

5.1　P2P流媒体概述 

5.1.1　P2P与P2P流媒体的定义 

5.1.2　P2P流媒体系统播送方式 

5.1.3　P2P流媒体系统网络组织结构 

5.1.4　P2P流媒体中的关键技术 

5.1.5　P2P流媒体的应用 

5.2　2012-2013年P2P流媒体发展总体分析 

5.2.1　P2P流媒体市场的三个发展阶段 

5.2.2　中国P2P流媒体产业发展环境分析 

5.2.3　中国P2P流媒体市场发展概况 

5.2.4　P2P流媒体的发展战略 

5.3　P2P流媒体厂商类型 

5.3.1　技术流族 

5.3.2　原创族 

5.3.3　拉帮派 

5.3.4　增值服务型 

5.3.5　另类派 

5.3.6　其他厂商 

5.4　P2P网络电视 

5.4.1　中国P2P网络电视发展现状 

5.4.2　P2P网络电视的制胜原因 

5.4.3　P2P网络电视面临的挑战 

5.4.4　P2P网络电视内容监管难题及对策 

5.4.5　P2P网络电视业发展趋势展望 

5.5　中国P2P网络电视主要运营产品比较分析 

5.5.1　PPLive 

5.5.2　PPStream 



5.5.3　UUSee 

5.5.4　QQLive 

第六章　2012-2013年其它类型的网络视频播放平台分析 

6.1　视频点播 

6.1.1　视频点播技术及其比较分析 

6.1.2　视频点播行业受众行为研究 

6.1.3　中国在线视频点播网站发展历程 

6.1.4　网络电影的发展前景与对策分析 

6.2　视频搜索 

6.2.1　视频搜索的定义与分类 

6.2.2　国内重点网络视频搜索引擎介绍 

6.2.3　视频搜索市场发展概况与面临的挑战 

6.2.4　中国专业视频搜索应运而生 

6.2.5　运营商掘金视频搜索市场的相关建议 

6.2.6　网络视频搜索市场发展趋势 

第七章　2012-2013年网络视频广告产业状况 

7.1　网络视频广告概述 

7.1.1　网络视频广告各类形式简介 

7.1.2　网络视频广告的价值研究 

7.1.3　中国网络视频广告的计费模式 

7.1.4　有效视频广告特点 

7.1.5　网络视频广告较传统广告的四大变化 

7.2　2012-2013年国际网络视频广告的发展 

7.2.1　欧洲网络视频广告点击率一路攀升 

7.2.2　法国网络视频广告将步入快速增长期 

7.2.3　美国网络视频广告发展状况 

7.2.4　美国网络视频广告市场发展趋势预测 

7.3　2012-2013年中国网络视频广告的发展 

7.3.1　中国网络视频广告市场综述 

7.3.2　2011年中国网络视频广告市场发展状况 



7.3.3　2012年中国网络视频广告市场分析 

7.3.4　2013年中国网络视频广告市场概况 

7.3.5　中国网络视频广告产业亟需权威监测机构 

7.3.6　国内网络视频广告市场拥有巨大潜力 

7.4　2012-2013年网络视频广告的市场需求和消费分析 

7.4.1　广告商对网络视频广告的需求情况 

7.4.2　广告商对投放网络视频广告的需求 

7.4.3　广告商对网络视频广告不感兴趣的主要原因 

7.4.4　网络视频广告对受众消费行为的影响 

7.4.5　网络视频用户对视频广告的接受情况 

7.5　网络视频广告的未来发展建议 

7.5.1　对视频网站的建议 

7.5.2　对营销商的建议 

7.5.3　对广告主的建议 

7.5.4　对广告公司的建议 

第八章　2012-2013年中国网络视频用户调查分析 

8.1　网络视频用户基本特征分析 

8.1.1　性别结构 

8.1.2　年龄结构 

8.1.3　学历结构 

8.1.4　职业结构 

8.1.5　收入结构 

8.1.6　城乡结构 

8.2　网络视频用户的使用行为解析 

8.2.1　网络视频用户的带宽接入情况 

8.2.2　网络视频用户使用的终端设备 

8.2.3　用户对网络视频的使用频率 

8.2.4　网络视频用户花费的时间 

8.2.5　网络视频用户的收看方式 

8.2.6　用户对网络视频的内容选择 

8.3　用户对网络视频的分享与上传情况 



8.3.1　用户分享行为比例 

8.3.2　用户视频内容分享途径 

8.3.3　用户上传内容比例 

8.3.4　用户上传原创内容比例 

8.4　网络视频广告用户体验情况 

8.4.1　用户对网络视频广告的印象 

8.4.2　用户对网络视频广告接受度 

8.4.3　网络视频用户广告点击率 

8.5　网络视频用户的付费行为分析 

8.5.1　网络视频用户的付费意愿 

8.5.2　网络视频付费用户的内容需求 

8.6　高清网络视频用户调查分析 

8.6.1　用户需求状况 

8.6.2　用户特征 

8.6.3　用户使用频率 

8.6.4　用户使用满意度 

第九章　2012-2013年网络视频的应用领域分析 

9.1　网络视频监控 

9.2　网络视频会议 

9.3　网络视频购物 

9.4　其他应用领域 

第十章　2012-2013年网络视频盈利分析 

10.1　视频网站主要盈利模式 

10.1.1　网络广告 

10.1.2　移动增值服务 

10.1.3　视频搜索 

10.2　视频网站盈利综合分析 

10.2.1　国内视频网站盈利模式的派别分类 

10.2.2　视频网站纷纷变更盈利模式探寻出路 

10.2.3　中国网络视频行业进入多点盈利时代 



10.2.4　中国视频网站面临的盈利困境 

10.3　2012-2013年视频网站对盈利新模式的探索动态 

10.4　视频网站实现盈利的措施与建议 

第十一章　2012-2013年网络视频产业竞争分析 

11.1　2012-2013年网络视频产业竞争现状 

11.1.1　中国网络视频行业的三股力量分析 

11.1.2　三网融合大势下网络视频行业的竞争环境解析 

11.1.3　中国网络视频产业呈现竞合局势 
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11.1.5　网络视频竞争形势发生变化 

11.2　2012-2013年网络视频产业的具体竞争格局 

11.2.1　网络视频产业战略集团的划分 

11.2.2　视频分享类网站竞争格局 

11.2.3　视频点播类网站竞争格局 

11.2.4　P2P播放平台竞争格局 

11.2.5　视频搜索企业竞争格局 

11.3　网络视频企业竞争策略 

11.3.1　网络视频的竞争决胜点 

11.3.2　&ldquo;快者为王&rdquo;是网络视频行业竞争制胜法则 

11.3.3　优化内容是提高网络视频核心竞争力的根本 

11.3.4　视频网站需要以差异化战略提升竞争力 

11.4　视频网站的竞争发展走向分析 

11.4.1　各类型视频网站未来生存空间分析 

11.4.2　专业视频网站仍将是网络视频市场的主流 

11.4.3　不同类型的网络视频服务将走向趋同性竞争 

11.4.4　立体式运营将会成为视频网站竞争的核心 
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图表：略&hellip;&hellip; 

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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