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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2017年中国婴幼儿洗护用品市场分析与投资前景研究报告

》共十二章。介绍了婴幼儿洗护用品行业相关概述、中国婴幼儿洗护用品产业运行环境、分

析了中国婴幼儿洗护用品行业的现状、中国婴幼儿洗护用品行业竞争格局、对中国婴幼儿洗

护用品行业做了重点企业经营状况分析及中国婴幼儿洗护用品产业发展前景与投资预测。您

若想对婴幼儿洗护用品产业有个系统的了解或者想投资婴幼儿洗护用品行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

第一章 2011-2012年中国婴幼儿洗护用品行业发展综述 

第一节 婴幼儿洗护用品行业定义及分类 

一、行业概念及定义 

二、主要产品大类 

第二节 婴幼儿洗护用品行业发展分析 

第二章 2011-2012年中国婴幼儿洗护用品行业产业链解析 

第一节 婴幼儿洗护用品行业产业链描述 

第二节 婴幼儿洗护用品行业上游产业供应链解析 

一、上游细分行业供给与价格关系 

（1）天然油脂原料市场供给与发展趋势分析 

（2）合成油脂原料市场供给与发展趋势分析 

（3）粉质原料市场供给与发展趋势分析 

（4）胶质原料市场供给与发展趋势分析 

（5）植物提取物市场供给与价格走势 

（6）婴幼儿洗护用品包装行业 

二、婴幼儿洗护用品行业成本结构与比重 

（1）成本结构构成分析 

（2）用工成本分析 

（3）营销成本分析 

（4）成本上涨对行业的影响 

（5）消化成本压力的途径与方法 

第三节 婴幼儿洗护用品行业下游产业流通链解析 



一、传统零售业发展现状与需求 

（1）传统零售业发展现状 

（2）婴幼儿洗护用品综合零售渠道需求 

二、电子商务发展现状与需求 

（1）电子商务行业发展现状 

（2）婴幼儿洗护用品电子商务渠道需求 

第三章 2011-2012年中国婴幼儿洗护用品行业细分产品市场分析 

第一节 细分产品市场供需及趋势分析 

一、洗浴用品市场供需及趋势 

（1）婴幼儿洗发产品市场供需及趋势 

1）婴幼儿洗发产品市场需求 

2）婴幼儿洗发产品主要品牌及企业 

3）婴幼儿洗发产品购买决策与购买行为 

4）婴幼儿洗发产品营销特征与针对性 

5）婴幼儿洗发产品市场趋势与前景 

（2）婴幼儿沐浴产品市场供需及趋势 

1）婴幼儿沐浴产品市场需求 

2）婴幼儿沐浴产品主要品牌及企业 

3）婴幼儿沐浴产品购买决策与购买行为 

4）婴幼儿沐浴产品市场趋势与前景 

（3）婴幼儿沐浴工具市场供需及趋势 

1）婴幼儿浴盆/浴床市场需求 

2）婴幼儿浴盆/浴床主要品牌及企业 

3）婴幼儿浴盆/浴床购买决策与购买行为 

4）婴幼儿浴盆/浴床市场趋势与前景 

二、洗涤用品市场供需及趋势 

（1）婴幼儿洗衣液市场供需及趋势 

1）婴幼儿洗衣液市场需求 

2）婴幼儿洗衣液主要品牌及企业 

3）婴幼儿洗衣液购买决策与购买行为 

4）婴幼儿洗衣液市场趋势与前景 



（2）婴幼儿皂市场供需及趋势 

1）婴幼儿皂主要品牌及企业 

2）婴幼儿皂购买决策与购买行为 

3）婴幼儿皂市场趋势与前景 

三、护肤用品市场供需及趋势 

（1）婴幼儿润肤霜（油）市场供需及趋势 

1）婴幼儿润肤霜（油）市场需求 

2）婴幼儿润肤霜（油）主要品牌及企业 

3）婴幼儿润肤霜（油）购买决策与购买行为 

4）婴幼儿润肤霜（油）市场趋势与前景 

（2）婴幼儿防晒霜市场供需及趋势 

1）婴幼儿防晒霜市场需求 

2）婴幼儿防晒霜主要品牌及企业 

3）婴幼儿防晒霜市场趋势与前景 

（3）婴幼儿按摩油市场供需及趋势 

1）婴幼儿按摩油市场需求 

2）婴幼儿按摩油主要品牌及企业 

3）婴幼儿按摩油市场趋势与前景 

四、特效用品市场供需及趋势 

（1）婴幼儿爽身粉市场供需及趋势 

1）婴幼儿爽身粉市场需求 

2）婴幼儿爽身粉主要品牌及企业 

3）婴幼儿爽身粉购买决策与购买行为 

4）婴幼儿爽身粉营销特征与针对性 

5）婴幼儿爽身粉市场趋势与前景 

（2）婴幼儿护臀（唇）膏市场供需及趋势 

1）婴幼儿护臀（唇）膏市场需求 

2）婴幼儿护臀（唇）膏主要品牌及企业 

3）婴幼儿护臀（唇）膏购买决策与购买行为 

4）婴幼儿护臀（唇）膏营销特征与针对性 

5）婴幼儿护臀（唇）膏市场趋势与前景 

（3）婴幼儿防蚊水市场供需及趋势 



1）婴幼儿防蚊水市场需求 

2）婴幼儿防蚊水主要品牌及企业 

3）婴幼儿防蚊水营销特征与针对性 

4）婴幼儿防蚊水市场趋势与前景 

五、防尿用品市场供需及趋势 

（1）婴幼儿纸尿裤市场供需及趋势 

1）婴幼儿纸尿裤市场需求 

2）婴幼儿纸尿裤主要品牌及企业 

3）婴幼儿纸尿裤购买决策与购买行为 

4）婴幼儿纸尿裤营销特征与针对性 

5）婴幼儿纸尿裤市场趋势与前景 

第二节 婴幼儿洗护用品产业链延伸 

一、延伸至养生保健品市场 

二、延伸至婴幼儿童医疗市场 

第四章 2011-2012年中国婴幼儿洗护用品行业发展与竞争关系 

第一节 国际婴幼儿洗护用品市场竞争关系 

一、国际婴幼儿洗护用品市场竞争关系 

二、国际跨国公司在中国的竞争策略分析 

三、国际婴幼儿洗护用品品牌调研及在华投资 

（1）强生 

1）品牌形象 

2）产品特征与定位 

3）企业营销策略分析 

4）企业投资与渠道建设情况 

（2）宝洁 

1）品牌形象 

2）产品特征与定位 

3）企业营销策略分析 

4）企业投资与渠道建设情况 

（3）雅漾 

1）品牌形象 



2）产品特征与定位 

3）企业营销策略分析 

4）企业投资与渠道建设情况 

（4）婴姿坊 

1）品牌形象 

2）产品特征与定位 

3）企业营销策略分析 

4）企业投资与渠道建设情况 

（5）B&amp;B 

1）品牌形象 

2）产品特征与定位 

3）企业营销策略分析 

4）企业投资与渠道建设情况 

（6）贝亲 

1）品牌形象 

2）产品特征与定位 

3）企业营销策略分析 

4）企业投资与渠道建设情况 

第二节 国内婴幼儿洗护用品市场发展与竞争关系 

一、婴幼儿洗护用品市场发展需求 

二、婴幼儿洗护用品竞争格局 

（1）中外品牌竞争格局 

（2）国内品牌竞争力 

三、国内婴幼儿洗护用品品牌调研 

（1）宝宝金水 

1）产品特征及定位 

2）营销模式及动向 

3）品牌门店数量及分布 

（2）孩儿面 

1）产品特征及定位 

2）营销模式及动向 

3）品牌门店数量及分布 



（3）郁美净 

1）产品特征及定位 

2）营销模式及动向 

3）品牌门店数量及分布 

（4）嗳呵 

1）产品特征及定位 

2）营销模式及动向 

3）品牌门店数量及分布 

（5）六神 

1）产品特征及定位 

2）营销模式及动向 

3）品牌门店数量及分布 

（6）全因爱 

1）产品特征及定位 

2）营销模式及动向 

3）品牌门店数量及分布 

第五章 2011-2012年中国婴幼儿洗护用品行业消费需求调研 

第一节 婴幼儿洗护用品需求背景 

一、人口结构变迁与&ldquo;婴儿潮&rdquo;红利 

（1）我国婴幼儿占总人口比重变化趋势 

（2）我国人口结构变化特征 

（3）中国儿童消费群体成长情况 

二、家庭消费生命周期与消费特征分析 

（1）家庭消费生命周期界定 

（2）不同家庭消费生命周期的消费特征 

第二节 婴幼儿洗护用品需求空间分析 

一、城市婴幼儿消费规模 

二、城市婴幼儿消费结构 

三、农村婴幼儿消费规模 

四、农村婴幼儿消费结构 

五、婴幼儿洗护用品需求空间分析 



第三节 婴幼儿洗护用品消费需求调研 

一、婴幼儿洗护用品消费层次 

二、婴幼儿洗护用品消费承受能力 

三、婴幼儿洗护用品消费质量要求 

四、婴幼儿洗护用品品牌忠诚度 

第六章 2011-2012年中国婴幼儿洗护用品销售渠道与发展策略 

第一节 婴幼儿洗护用品销售渠道 

一、婴幼儿洗护用品销售渠道发展 

二、国外婴幼儿洗护用品进入渠道 

（1）直营销售渠道 

（2）大型综合连锁卖场 

（3）超商大卖场 

（4）品牌专卖店 

三、国内婴幼儿洗护用品销售渠道 

（1）加盟连锁销售渠道 

（2）会员配送销售渠道 

（3）电子商务销售渠道 

（4）婴幼儿用品专营店 

（5）批发市场销售渠道 

四、婴幼儿洗护用品销售渠道发展趋势 

第二节 婴幼儿洗护用品营销策略及形式 

一、婴幼儿洗护用品营销策略形式 

（1）形象营销策略 

（2）概念营销策略 

（3）品牌营销策略 

（4）文化营销策略 

（5）情感营销策略 

二、婴幼儿洗护用品广告营销策略 

第七章 2011-2012年中国婴幼儿洗护用品行业主要企业生产经营分析 

第一节 婴幼儿洗护用品企业发展总体状况分析 



一、婴幼儿洗护用品行业企业规模 

二、婴幼儿洗护用品行业工业产值状况 

三、婴幼儿洗护用品行业销售收入和利润 

第二节 婴幼儿洗护用品行业领先企业个案分析 

一、江苏隆力奇生物科技股份有限公司经营情况分析 

（1）企业概况 

（2）企业主要经济指标分析 

（3）企业盈利能力分析 

（4）企业偿债能力分析 

（5）企业运营能力分析 

（6）企业成长能力分析 

二、强生（中国）有限公司经营情况分析 

（1）企业概况 

（2）企业主要经济指标分析 

（3）企业盈利能力分析 

（4）企业偿债能力分析 

（5）企业运营能力分析 

（6）企业成长能力分析 

三、宝洁（中国）有限公司经营情况分析 

（1）企业概况 

（2）企业主要经济指标分析 

（3）企业盈利能力分析 

（4）企业偿债能力分析 

（5）企业运营能力分析 

（6）企业成长能力分析 

四、浙江贝因美科工贸股份有限公司经营情况分析 

（1）企业概况 

（2）企业主要经济指标分析 

（3）企业盈利能力分析 

（4）企业偿债能力分析 

（5）企业运营能力分析 

（6）企业成长能力分析 



五、汕头市金发妇幼用品有限公司经营情况分析 

（1）企业概况 

（2）企业主要经济指标分析 

（3）企业盈利能力分析 

（4）企业偿债能力分析 

（5）企业运营能力分析 

（6）企业成长能力分析 

第八章 2012-2017年中国婴幼儿洗护用品行业发展趋势分析与预测 

第一节 婴幼儿洗护用品市场趋势与前景 

一、中国婴幼儿洗护用品市场发展趋势 

（1）婴幼儿洗护用品需求稳步增长 

（2）婴幼儿洗护用品原材料趋于天然化 

（3）网络成为婴幼儿产品重要的宣传销售渠道 

（4）内地三、四级城市市场成为争夺焦点 

（5）产品品种趋于多元化和系列化 

（6）对非必需的婴幼儿洗护用品需求日趋增大 

（7）产业资源逐渐向零售商手中集中 

（8）行业市场进一步细分 

（9）行业零售业态多元化 

二、中国婴幼儿洗护用品市场前景预测 

（1）婴幼儿洗护用品发展空间巨大 

（2）婴幼儿洗护用品市场前景广阔 

（3）小城市未来的购买力不容忽视 

第二节 婴幼儿洗护用品行业投资风险 

一、市场供需风险 

二、经营管理风险 

三、财务成本风险 

四、其他风险 

第三节 汇总分析 

一、对行业发展形势的总体判断 

二、发展战略及市场策略分析 
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图表：强生（中国）有限公司负债指标走势图 



图表：强生（中国）有限公司运营能力指标走势图 

图表：强生（中国）有限公司成长能力指标走势图 

图表：宝洁（中国）有限公司主要经济指标走势图 

图表：宝洁（中国）有限公司经营收入走势图 

图表：宝洁（中国）有限公司盈利指标走势图 

图表：宝洁（中国）有限公司负债情况图 

图表：宝洁（中国）有限公司负债指标走势图 

图表：宝洁（中国）有限公司运营能力指标走势图 

图表：宝洁（中国）有限公司成长能力指标走势图 

图表：浙江贝因美科工贸股份有限公司主要经济指标走势图 

图表：浙江贝因美科工贸股份有限公司经营收入走势图 

图表：浙江贝因美科工贸股份有限公司盈利指标走势图 

图表：浙江贝因美科工贸股份有限公司负债情况图 

图表：浙江贝因美科工贸股份有限公司负债指标走势图 

图表：浙江贝因美科工贸股份有限公司运营能力指标走势图 

图表：浙江贝因美科工贸股份有限公司成长能力指标走势图 

图表：汕头市金发妇幼用品有限公司主要经济指标走势图 

图表：汕头市金发妇幼用品有限公司经营收入走势图 

图表：汕头市金发妇幼用品有限公司盈利指标走势图 

图表：汕头市金发妇幼用品有限公司负债情况图 

图表：汕头市金发妇幼用品有限公司负债指标走势图 

图表：汕头市金发妇幼用品有限公司运营能力指标走势图 

图表：汕头市金发妇幼用品有限公司成长能力指标走势图 

图表：略&hellip;&hellip; 

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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