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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国消费电子行业市场分析与行业调查报告》共十

章。首先介绍了消费电子产业相关概述、中国消费电子行业市 场发展环境等，接着分析了中

国消费电子行业发展的现状，然后介绍了中国消费电子新兴市场发展现状及趋势、中国消费

电子产业链竞争格局。随后，报告对中国消 费电子产业链做了重点企业经营状况分析，最后

分析了中国消费电发展前景与投资预测。您若想对消费电子产业有个系统的了解或者想投资

消费电子行业，本报告是 您不可或缺的重要工具。  

    &ldquo;消费电子&rdquo;是指围绕着消费者应用而设计的与生活、工作娱乐息息相关的电子

类产品，最终实现消费者自由选择资讯、享受娱乐的目的。消费电子主要侧重于个人购买并

用个人消费的电子产品。消费电子指并不是生活必需品，而只是为了满足娱乐或其他需求，

主要是音视频产品、常用电子产品（手机、电脑、电视机等等）。 

 

 第一章 消费电子产业相关概述 

 第一节 消费电子产业界定 

 第二节 消费电子产业特征 

 第三节 消费电子产业发展阶段 

 一、传统家庭视听为主的阶段 

 二、新兴产品不断扩展的阶段 

 三、互联互通阶段 

 四、智能化阶段 

 第四节 消费电子行业的生命周期 

 第五节 消费电子行业的产业价值链 

 

 第二章 2011-2015年全球消费电子产业运行形势分析 

 第一节 全球消费电子的发展现状 

 一、2008-2010年全球消费电子产业面临的内外部发展环境 

 二、2010-2012年全球消费电子产业规模预测 

 三、全球消费电子的产业转移分析（动因、格局、趋势） 

 四、全球消费电子的产业链及价值链各环节分析 



 第二节 全球消费电子行业发展特征分析 

 一、全球消费电子行业的阶段性特征 

 二、全球消费电子行业的市场集中度分析 

 三、全球消费电子产品处于快速的更新换代当中 

 四、发达国家占据消费电子产业价值链的高端 

 第三节 主要国家与地区消费电子产业现状分析 

 一、美国消费电子产业市场现状分析 

 二、欧洲消费电子产业市场现状分析 

 三、日本消费电子产业市场现状分析 

 四、韩国消费电子产业市场现状分析 

 第四节 全球消费电子行业发展趋势 

 一、市场集中度将进一步提升 

 二、行业竞争加剧，产业链重组与并购 

 三、消费电子产品不断升级，互联互通一体化 

 四、消费电子经营模式将伴随着信息技术的提升逐步改变 

 五、全球产业分工格局将逐步深入 

 

 第三章 2010-2011年中国消费电子行业市场发展环境分析 

 第一节 2010年中国宏观经济环境分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 

 第二节 2010-2011年中国消费电子行业政策环境分析 

 一、社会民众电子产品消费意识的不断觉醒 

 二、国家产业政策将逐步转为发展具有高附加值的产品，扭转传统高耗能低产出的经济发展

模式 

 三、国家经济不断发展，国民收入不断攀升，购买能力增强 

 四、技术开发投入不断增强 

 第三节 2010-2011年中国消费电子行业社会环境分析 

 

 第四章 2010-2011年中国消费电子行业发展现状透析 

 第一节 中国消费电子行业的阶段性发展特征 



 第二节 2010-2011年中国消费电子行业发展现状分析 

 一、中国消费电子行业市场规模 

 二、中国消费电子行业企业分布现状 

 三、中国消费电子行业生产集中度现状 

 四、中国消费电子行业企业生存状况分析 

 五、中国消费电子行业企业盈利状况分析 

 六、中国消费电子进出口现状 

 第三节 2010-2011年中国消费电子产业转移现状分析 

 一、中国消费电子产业的集群分布现状 

 二、产业转移现状 

 三、产业转移的动因 

 四、产业转移的方向 

 

 第五章 中国消费电子行业主要细分行业发展现状及趋势分析 

 第一节 移动通讯终端市场 

 一、产业链构成 

 二、2010-2012年市场规模预测 

 三、2008-2010年进出口状况分析 

 四、生产集中度 

 五、当前经济形势下的企业生产状况分析 

 六、行业存在的问题及发展趋势 

 七、DHD研究成果及建议 

 第二节 家庭视听市场 

 一、产业链构成 

 二、2010-2012年市场规模预测 

 三、2008-2010年进出口状况分析 

 四、生产集中度 

 五、当前经济形势下的企业生产状况分析 

 六、行业存在的问题及发展趋势 

 七、DHD研究成果及建议 

 第三节 消费数码市场 

 一、产业链构成 



 二、2010-2012年市场规模预测 

 三、2008-2010年进出口状况分析 

 四、市场集中度 

 五、当前经济形势下的企业生产状况分析 

 六、行业存在的问题及发展趋势 

 七、DHD研究成果及建议 

 第四节 多功能一体化电子产品市场 

 一、产业链构成 

 二、多功能电子产品市场潜力无限 

 三、生产集中度 

 四、当前经济形势下的企业生产状况分析 

 五、行业存在的问题及发展趋势 

 六、DHD研究成果及建议 

 

 第六章 2010-2011年中国消费电子新兴市场发展现状及趋势分析 

 第一节 数字电视市场 

 一、中国数字电视发展历程 

 二、推动因素及阻碍因素对比分析 

 三、数字电视产业合作发展现状 

 四、数字电视市场需求现状 

 五、数字电视产业存在的问题 

 六、数字电视产业发展趋势 

 第二节 数码相机市场 

 一、推动因素及阻碍因素对比分析 

 二、数码相机市场需求现状 

 三、数码相机产业存在的问题 

 四、数码相机产业发展趋势 

 第三节 GPS 

 一、GPS发展历程 

 二、推动因素及阻碍因素对比分析 

 三、GPS市场需求现状 

 四、GPS产业存在的问题 



 五、GPS产业发展趋势 

 第四节 IPTV 

 一、推动因素及阻碍因素对比分析 

 二、IPTV市场需求现状 

 三、IPTV产业存在的问题 

 四、IPTV产业发展趋势 

 五、中国IPTV发展的DHD措施建议 

 

 第七章 2010-2011年中国消费电子产业链竞争格局分析 

 第一节 消费电子的产业链合作模式分析 

 第二节 消费电子的原料商 

 一、消费电子的重点原料分布 

 二、消费电子的重点原料市场状况 

 三、国内外重点消费电子的原料商现状分析 

 四、消费电子的重点原料发展趋势 

 第三节 代工企业 

 一、消费电子的代工企业市场状况 

 二、国内外重点消费电子的代工企业现状分析 

 三、消费电子的代工企业发展趋势 

 第四节 品牌商 

 一、消费电子的品牌市场状况 

 二、中外消费电子品牌市场竞争分析 

 三、国内外重点消费电子的品牌商现状分析 

 四、消费电子的品牌发展趋势 

 第五节 渠道商 

 一、国内消费电子商传统的销售渠道类型 

 二、消费电子的重点渠道市场状况 

 三、重点消费电子品牌的渠道分析 

 四、消费电子的重点渠道商发展趋势 

 

 第八章 2010-2011年中国消费电子产业链重点企业竞争力分析 

 第一节 联想 



 一、企业消费电子发展现状 

 二、2008-2010年企业经营规模及效益分析 

 三、消费电子产业链定位 

 四、消费电子产业发展战略分析 

 五、消费电子产业市场策略分析 

 六、综合竞争力SWOT分析 

 第二节 海尔 

 第三节 爱国者 

 第四节 华为 

 第五节 德赛 

 第六节 富士康 

 

 第九章 2011-2015年中国消费电子业前景展望与趋势预测分析 

 第一节 2011-2015年中国中国消费电子行业发展趋势 

 一、市场容量及市场需求趋势 

 二、竞争格局发展趋势 

 三、产业链及价值链重塑趋势 

 四、消费电子领域的自主创新趋势 

 五、消费电子领域的产业转移趋势 

 第二节 2011-2015年中国消费电子行业发展趋势分析 

 一、中国消费电子无线供电与节能趋势 

 二、消费电子技术三大核心发展方向 

 第三节 2011-2015年中国消费电子行业市场预测分析 

 一、消费电子市场规模预测分析 

 二、消费电子细分领域市场前景预测 

 第四节 2011-2015年中国消费电子市场盈利预测分析 

 

 第十章 2011-2015年中国消费电子业投资战略研究 

 第一节 2011-2015年中国消费电子投资概况 

 一、中国消费电子投资特性 

 二、中国消费电子投资环境分析 

 三、中国消费电子投资周期分析 



 第二节 2011-2015年中国消费电子行业投资机会分析 

 一、中国消费电子业孕育金矿 

 二、中国消费电子投资热点分析 

 三、与产业政策调整相关的投资机会分析 

 第三节 2011-2015年中国消费电子行业投资风险预警 

 一、宏观调控政策风险 

 二、市场竞争风险 

 三、技术风险 

 四、市场运营机制风险 

 第四节 专家投资建议 
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      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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